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ARASINDAKI PARASOSYAL ILiSKI

Berna GUNER!

ABSTRACT

This study investigates the parasocial relationships established between fans and virtual
idol groups within the South Korean entertainment industry. The integration of artificial
intelligence (Al) into the entertainment sector, driven by technological advancements, has led to
the emergence of virtual idols as a novel form of mediated interaction.

In this context, the YouTube channel of the virtual idol group Plave and its associated fan
comments were analyzed using a netnographic approach. The research encompasses various
content types available on Plave's YouTube channel, including music videos, live streams,
personality tests, readings of family letters, and supportive messages.

Findings indicate that fans develop parasocial relationships with virtual idols on both
cognitive (e.g., analyzing character traits) and emotional (e.g., experiencing empathy, feelings of
closeness) levels, and that online content plays a significant role in fostering, reinforcing, and
maintaining these bonds. By examining the impact of virtual idols on fan culture and assessing the
applicability of parasocial relationship theory within digital environments, this study demonstrates
the emergence of a distinct form of fan engagement that transcends traditional fan-idol dynamics
and offers insights into how this new form can be understood within the framework of parasocial
relationship theory.
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OZET

Bu calisma, Giiney Kore eglence sektdriindeki sanal idol gruplar1 ve hayranlariyla kurulan
para-sosyal iliskiyi incelemektedir. Teknolojinin gelisimi ile yapay zekanin eglence sektoriine
entegrasyonu sanal idollerin ortaya ¢ikmasina yol agmustir.

Bu baglamda, Plave isimli sanal idol grubunun Youtube kanali ve bu kanaldaki hayran
yorumlar1 netnografi yontemi ile analiz edilmistir. Arastirma, Plave grubunun YouTube
kanalindaki miizik videolari, canli yayn, kisilik testleri, aile mektuplar1 okuma videolar1 ve destek
mesajlar1 gibi ¢esitli icerik tlirlerini kapsamaktadir.

Arastirma, hayranlarin sanal idollerle biligsel ve duygusal boyutlarda para-sosyal iliski
kurabildigini ve igerikler araciligiyla idoller hakkinda bilgi edinerek bu bagi gii¢clendirdigini
gostermektedir. Bu ¢alisma, sanal idollerin hayranlar tizerindeki etkisini ve para-sosyal iliskinin
dijital ortamlardaki gecerliligini degerlendirerek geleneksel hayran-idol iliskilerinin 6tesine gecen
yeni bir etkilesim bigiminin ortaya ¢iktigini ve para-sosyal iliski teorisinin sanal ortamda da gegerli
oldugunu desteklemektedir.

Anahtar Kelimeler: Al, K-Pop, Para-Sosyal iliski, Netnografi

GIRIS

Para-sosyal iliski, kisilerin medya karakterleri ile kurduklar1 bag1 ifade etmektedir. izleyici
ile medya karakteri arasinda olusan bu para-sosyal iligki; romantik ¢ekim, idol olarak gorme,
duygudaslik, aileden biri gibi gérme, arkadashk gibi cesitli tiirlerde olabilmektedir ve bu iliski
izleyicinin davranigsal tepkiler vermesine sebep olabilmektedir. Miizik endiistrisinde sanatgilar
yeteneklerinin diginda sarki sozleri, kendi karakter 6zellikleri ve yasanmigliklari ile hayranlar ile
bag kurabilmektedirler.

Teknoloji gelisimi ile yapay zeka artik hayatimizin merkezinde yer almaktadir. Sanal
asistanlar ve Chat botlarin kullanim giin gectikce artmaktadir. Oyle ki insanlar artik Chat botlar
ile arkadaslik kurmaya baglamiglardir. Eglence sektoriinde de beste yapimi, senaryo yazimi ve
icerik iiretimi gibi sebeplerle yapay zeka kullanilmaktadir. Giiney Kore Pop Miizik sektoriinde
sanal idol kullanimi da artmaya baslamis durumdadir. Insani risk gibi konularin azaltilmas: sebebi
ile (askerlik, hastalik vb.) sanal idoller avantajli bir konumdadir. Ancak sanal idollerin gergcek
idoller gibi hayranlarla para-sosyal iliski kurup kuramayacagi konusu tartismaya agiktir.

Bu sebeple bu arastirmada sanal idol grubu Plave iizerinden sanal idollerle hayranlari
arasindaki para-sosyal iligkinin nasil sekillendigi incelenmistir.

Arastirmada Once yapay zeka ve para-sosyal iliski kavrami agiklanmis, sonrasinda Plave
grubu ve hayran toplulugu arasinda kurulan para-sosyal iliskiye dair aragtirma yontem ve
bulgularina yer verilmis ve aragtirma sonuclarina deginilmistir.
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1. PARA-SOSYAL ILiSKi KAVRAMI

Para-sosyal iligki kavrami ilk olarak Horton ve Wohl tarafindan 1956 yilinda “Mass
Communication and Para-Social Interaction” adli makalede ortaya atilmis ve medya karakteri ile
kurulan tek tarafli iliski olarak tanimlanmistir (Keskin, 2020:28).

Para-sosyal iliskinin kuruldugu medya karakteri “Persona” olarak adlandirilmaktadir,
cogul hali ise “Personaedir. Iliski tek tarafli oldugu icin “Pseudo” yani sdzde iliski de
denilmektedir (Horton and Wohl, 1956:216). Giles’e gore (2010:12) parasosyal iligki {inlii, sunucu,
oyuncu gibi ger¢ek karakterlerle kurulabilecegi gibi dizi,film karakteri gibi kurgusal karakterler
ve animasyon karakteri gibi insan olmayan kurgusal karakterler ile de kurulabilmektedir.

Para-sosyal iliski ve para-sosyal etkilesim 6nceden bir olarak kabul edilmis kavramlar iken
zaman gectikce birbirinden ayr1 olarak degerlendirilmistir. Para-sosyal etkilesim, sadece medya
karakterinin bulundugu dizi, program ve benzeri tiirler yayin sirasinda iken kurulmakta ve bitince
sona ermektedir. Para-sosyal iligki ise medya kullanimi sirasinda da sonrasinda da devam
etmektedir (Keskin, 2020:29). Para-sosyal iliskide izleyici, sevdigi karakteri canlandiran
oyuncuyu sosyal medya iizerinden takip etmektedir ya da izledigi dizi ve film hakkinda konusmay1
stirdiirmektedir.

1.1. Para-Sosyal iliskiyi Etkileyen Faktorler

Medya karakteri ile hedef kitle arasinda para sosyal iliski kurulumunu etkileyen bazi
faktorler mevcuttur. Medya karakterinin ve hikayesinin ger¢eklige yakin olusu, medya
karakterinin 6zellikleri, medya karakteri ile hedef kitle arasindaki belirsizligin azaltilmasi gibi
faktorler para sosyal iligki kurulumunu etkilemektedir.

Yapilan arastirmalar medya karakterinin ya da hikayesinin gercege yakin olus durumuna
gore kurulan para sosyal iligkinin arttigin1 géstermistir (Arda, 2006:13). Benzer sekilde izlenilen
ve takip edilen medya karakterine dair elde edinilen bilgiler cogaldikca ve karakterin sergileyecegi
tutum Ongorulebildikge para-sosyal iligski kurulumu kolaylasmaktadir (Seker, 2011:10).

Para-sosyal iliski kurulumunda medya karakterinin hikayesi ve kisisel 6zellikleri yani sira
hedef kitlenin(izleyicinin) kisisel Ozellikleri de para-sosyal iliski kurulumunu etkilemektedir.
Kisilerin yalnizlik durumunun para-sosyal iliskiye etkisine dair Rubin ve ark. (1985) “Loneliness,
parasocial interaction and local television news viewing ““, Wang ve ark. (2002) “Loneliness,
Gender and Parasocial interaction: a uses and gratifications approach “isimli ¢alismalar
yapmuslardir. Bu caligmalarda, bazi yalnizlik tiplerinde para-sosyal iliski kurulmasinin kolay
oldugu goriilmistiir. Yapilan arastirmalarda sosyal deneyimden kagmak isteyen insanlarin, para-
sosyal iliskiye yoneldigi gozlemlenmistir. Armstrong ve Rubin’in 1989°da yaptig1 arastirmada
radyo programlarini arayan kisilerin sosyal ihtiyaclarini bu yol ile giderdikleri gdzlemlenmistir
(Armstrong and Rubin, 1989:84-94). Bu ve benzeri aragtirmalardan yola ¢ikarak izleyicinin
yalnizlik, psikolojik ve sosyal durumlariin para-sosyal iliski kurulumda etkili oldugu
soylenebilmektedir.
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1.2. Para-Sosyal iliski Siireci ve Tiirleri

2000 yilinda Sood ve Rogers yaptiklar1 “Dimensions of Intense Para Social Interaction by
Letter Writers to a Popular Entertainment-education Soap Opera in India” adli ¢alismada
Hindistan’daki popliler diziye dair izleyici mektuplarmi incelemislerdir ve kurulan etkilesimi
elestirel, biligsel, davranigsal gibi siireclere gore yorumlamislardir. Biligsel siire¢ medya
karakterinin, izleyicinin dikkatini ¢ekmesi ile baslar. Izleyici dikkatini ceken medya karakterinin
tutumunu, hedefini anlamaya calisir. Eger izleyici karakteri dnemli ya da baglantili goriir ise
izlemeye devam eder.

Duygusal siirecte izleyici medya karakterinin duygularini kendi duygular1 gibi hisseder.
Medya karakteri mutlu olunca mutlu olur, tiziiliince o da iiziiliir. Tuttugu takim mac1 kazaninca
gurur duyup sevinen taraftarlar bu strece 6rnek olarak gosterilebilmektedir (Tayan¢ ve Varol,
2019:267-268). Davranigsal siiregte ise izleyici medya karakterinin jest ve mimiklerini,
davramglarini taklit eder. izleyicinin medya karakterinin giyindigi gibi giyinmesi buna &rnek
gosterilebilir. Bir diger davranigsal durum ise izleyicinin sevgi ve nefret sozcukleri ile personaya
hislerini iletmesidir. Ornegin; golii kagiran futbolcuya seyircinin bagirmasi (Seker, 2018:21-22).

Vonderohe, dnceki yillarda yapilan ¢aligmalar: da temel alarak 2016 yilinda yapmis oldugu
calismada para-sosyal iliskiyi tiirlere ayirmistir. Bunlar; romantik c¢ekim, idollestirme ve
kahramanlastirma, aileden biri gibi gorme, arkadaslik, diisman olarak gorme, duygudaslik, aktor
ve aktris olarak hayranlik duyma, sosyal deneyim bagi kurmadir (Vonderohe, 2016:4-5).

1.3. Para-Sosyal iliski ve Sosyal Medya
Sosyal medya kullanimi giinliik yasamimizin biiyiik bir kismin1 olusturmaktadir. insanlar
ne yaptiklarii paylasmak, etkilesim kurmak, sevdikleri sanatgilar takip edebilmek gibi ¢esitli
sebeplerle sosyal medyay1 kullanmaktadirlar. Sosyal medyanin para-sosyal iliski yaratmada da
cesitli etkileri vardir.
e Sosyal medya, interaktif bir iletisim ortami1 kurmayi kolaylastirmaktadir. Yorumlar ve
begeniler aracilig1 ile hayranlar medya figiirlerine daha yakin hissetmektedirler.
e Sosyal medyanin algoritmalari sayesinde insanlar kendilerine yonelik iceriklere daha rahat
ulasabilmektedirler. Bu durum medya figiirii ile bag kurmay1 kolaylagtirmaktadir.
e Sosyal medya sayesinde bireyler medya karakterine siirekli ulagabilmektedirler. Stirekli
etkilesim para-sosyal iliskiyi giiclii kilmaktadir.
e Sosyal medya sayesinde ayni medya figuriinu takip eden insanlar bir araya gelmektedir.
Bu topluluklar bireyin daha az yalniz hissetmesini saglamakta ve para-sosyal iliskiyi
guclendirmektedir.
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2. YAPAY ZEKA KAVRAMI

Insanoglu igin beyin hala gizemini korumaktadir ve nasil ¢alistigini anlamlandirmaya
yonelik ¢alismalar devam etmektedir. Beynin ¢alismasina ve diisiinme kabiliyetimize dair merak
yapay zeka kavraminin olusmasini saglamistir. Yapay zeka, insan zekasini taklit eden sistemlerin
gelistirilmesi ve kullanilmasidir. Amaci insanlarin daha verimli ve hizli ¢alismasini saglamaktir.

Yapay zekaya dair ilk teorik ¢caligmalar 1950’deki Alan Turing’in “Computing Machinery
and Intelligence” makalesiyle baslamistir (turkiye.ai,2024) ve 1956 yilinda John Corthy’nin
vermis oldugu bir konferans ile temeller atilmistir. (brandingturkiye.com, 2024)

1956-1974 yillar1 yapay zekanin altin ¢agi olarak anilmaktadir. 2000’ ler ve sonrasinda ise
yapay zekada yiikselme ¢agi baglamistir. Sanal asistanlar, arama motorlar vb. uygulamalarin
kullaniminda artis meydana gelmistir.

Yapay zekanin ii¢ tiirti vardir:

Dar Yapay Zeka (Narrow Al): Belirli bir goreve odaklanan ve o gérevi en iyi sekilde yerine
getirmeye ¢alisan sistemlerdir. Bu sistemler kendi kapsamlarinda sinirhdirlar. Satrang oynayan
bilgisayar programi bu yapay zeka tiiriine 6rnek gosterilebilir.

Genel Yapay Zeka (General Al): Insanlar gibi herhangi bir gorevi yerine getirebilen,
O0grenme yetenegi yiiksek sistemlerdir.

Super Yapay Zeka ( Super Al): Insan zekasini asan ve tiim alanlarda insanlardan daha iyi
performans gosteren sistemlerdir.

Yapay zeka biylik verilerin olusturulmasi ve bu veriler arasindaki iliskilerin
anlamlandirilmasi ile ¢alisir.

01 02 03 04

VERI . MODEL KARAR
TopLaMA ALGORITMA 67 USTURMA VERME

Bu veriler, 6zel olarak

Yapay zeka sistemleri, Algoritmalar, verileri analiz Yeni bir veri (drnegin,

belirli bir gorevi yerine tasarlanmig ogrenme ederek bir model olusturur. Bu  hi¢ gormedigi bir yiiz)

. 2 P algoritmalar: kullamlarak model, yeni verilerl :
getirmek igin gok biiyilik i . mode], Yem veriker'c sisteme

iktarda verive ihtiv islenir. Bu algoritmalar, kargilastiginda dogru sunuldugunda, sistem

mikiarda veriye thilyag verilerdeki kaliplari ve tahminler veya kararlar daha éne
duyarlar. Bu veriler, S . bbbt aha dnce

e v iliskileri belirlemek igin ~ verebilmek igin kullanihr. olusturdugu model
metinler, gériintiiler, sesler matematiksel Ornegin, bir spam filtresi, e- Kulle ak b =
veya sayilar olabilir. hesaplamalar yapar postalarmzdaki kelimeleri wianarax bu ver,
A <. P sapléd ar. T mdarale o
Ornegin, bir yiiz tanima analiz L_dl..l'(.k spam olup hakkinda blrrtahmm
sistemi, milyonlarca yiiz olmadigina karar veren bir yapar veya bir karar

model olugturur verir. O[nggin‘ yiiz
tanima sistemi, yeni
bir yiiz goriintiistinii
daha 6nce gérdiigi
yiizlerle
karsilastirarak bu
kisinin kim oldugunu
belirlemeye gahsgir.

goriintiisiinden olugan bir
veri setiyle egitilir.
Grafik 1: Yapay Zeka Calisma Modeli
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3. YAPAY ZEKA VE PARASOSYAL ILiSKi

Insanoglu sosyallesmeye muhtag varliklardir. Duygularimizi  paylasabilecek, zor
zamanlarimizda yanimizda olacak insanlara ihtiya¢g duyariz. Glinimiiziin en biyiik
problemlerinden biri artan yalnizliktir. Yalniz insanlar ¢esitli uygulamalar aracilifiyla arkadas
kiralamaya baslamistir. Japonya’da yalniz insanlar igin arkadas kiralama popiiler hale gelmis ve
bir sektore dontismiistiir (Karar.com,2024). Pandemi donemi sonrasinda ise internette “Arkadagim
Yok” videolarinda artis olmaya baslamistir. Insanlar neden arkadas edinemediklerine dair
sebepleri ve bunun onlar i¢in sorun olup olmadigina dair agiklamalar igeren videolar
paylagmaktadirlar.

"I have no friends"- it's a trend and worse than you think

m’ m “I have no friends"- it's a trend and worse than you think | recently made the
- - = video "18 years old- | have no friends"
ﬁ" YouTube - Akta - Oct 24, 2021

B2 3keymomentsinthisvideo v

www.youtube.corr watch
"I'm 30 And Have No Friends" (Why This Is A Problem)

“I'm 30 And Have No Friends" (Why This Is A Problem) Make your dream jo
1
a REALITY!

YouTube - The Ken Coleman Show - Highlights - Feb

557 AN ISSUE

Fotograf 1: “No Friends” video 6rnegi (YouTube,2024)

Daha 0Once yapilan arastirmalar yalniz olan insanlarin para-sosyal iliski kurmaya daha
yatkin olduklarin1 gostermistir. Rubin ve ark. (1985) “Loneliness, parasocial interaction and local
television news viewing “.Wang ve ark. (2002) “Loneliness, Gender and Parasocial interaction: a
uses and gratifications approach “isimli ¢aligmalarinda bazi yalnizlik tiplerinde para-sosyal iliski
kurulmasinin kolay oldugu goriilmiistiir. Armstrong ve Rubin’in 1989’da yaptig1 aragtirmada ise
yalniz kisilerin radyo programlarin1 arayarak sosyal ihtiyaclarmi bu yol ile giderdikleri
gozlemlenmistir (Armstrong and Rubin, 1989:84-94).

Giiniimiizde yapay zekd uygulamalarinin kullanimi artis gostermektedir. Yapay zeka
arkadaslik uygulamalar1 sosyallesmekten ¢ekinen ve yalnizligini gidermek isteyen insanlar i¢in bir
kacis yolu haline gelmektedir. Insanlar onlar1 dinleyen, destekleyen, yargilamayan ve her zaman
orada olan bir arkadasa sanal da olsa erisebilmektedirler. Bu ve benzeri sebepler giinlimiizde yapay
zeka arkadaslik uygulamalarmin kullanimini ve yapay zeka ile para-sosyal iliski kurulumunu
artirmaktadir.

Yapay zeka arkadaslik uygulamalarinin bazi riskleri s6z konusudur. Bunlardan en birinci
ve en Onemlisi ise veri gizliligidir. Kullanicilar uygulamalara izin verirken verilerinin gogunu
paylasmaktadirlar ve arkadas olarak gordiikleri yapay zeka uygulamalari ile sohbet ederken de
kisisel pek cok bilgilerini iletmektedirler (Muldoon J,2024).
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4. KORE EGLENCE SEKTORUNDE YAPAY ZEKA KULLANIMI

Yapay zeka pek ¢ok alanda oldugu gibi eglence sektoriine de niifuz etmis durumdadir.
Yapay zekanin sagladigi igerik olusturma, igerikleri kisisellestirme, etkilesim saglama gibi
faydalardan dolay1 eglence sektoriinde kullanimi tercih edilmektedir.

Yapay Zekanin Eglence Sektoriinde Sagladigi Faydalar:

Yaraticiligin Artmasi: Yapay zeka, insan yaraticiligini destekleyerek yeni fikirler ve bakis
acilar1 ortaya ¢ikarmaktadir. Senaryo yaziminda, sosyal medya igerik liretiminde yapay zekadan
yararlanilabilmektedir.

Kigisellestirilmis Deneyim: Kullanicilarin, ilgi alanlarina 6zel iceriklere daha kolay
ulasmasini saglamaktadir. Ornegin; Youtube Music gibi platformlar kisilerin miizik zevklerine
gore sarki listeleri olusturmaktadir.

Verimlilik Artisi: Yapay zeka, icerik {iretim siireclerini hizlandirarak maliyetleri
diisiirmektedir.

Yeni Is Modelleri: Yapay zeka sayesinde yeni is modelleri ve gelir kaynaklar1 ortaya
cikmaktadir.

Bu vyararlar dogrultusunda yapay zekanin gelecekte eglence endiistrisinin daha da
kisisellestirmis bir hale gelmesini saglayacagini séylemek miimkiindiir.

Giliney Kore Eglence endiistrisinde tamamen yapay zeka ile olusturulmus idollerle
tanismak artitk miimkiin. Sirketlerin pek cogu tipki gercek idoller gibi sarki sdyleyen, dans eden
ve hatta hayranlari ile etkilesim kurabilen yapay zeka gruplari olusturmaya basladilar. Giiney Kore
Pop miizik endiistrisindeki yapay zeka gruplarindan ve sarkicilarindan birkact:

4.1. AESPA VE NAEVIS
Aespa, 17 Kasim 2020 yilinda SM sirketi altinda ¢ikis yapmis dort kisilik bir kiz grubudur.
Grubun her bir liyesine ait avatarlar mevcuttur. Naevis, grubun avatarlarina yardim eden yapay

zeka karakterdir. Naevis, 10 Eylil 2024 tarihinde solo ¢ikisint gerceklestirmistir.
(Wikipedia,2024)
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Watchon @B Youlube |
Fotograf 3: Naevis(Google,2024)

4.2. MAVE

Mave, tiim iiyelerinin yapay zekadan olustugu Metaverse sirketi tarafindan 2023 yilinda
olusturulmus bir gruptur. Grup, “Pandora” isimli sarki ile ¢ikis yapmustir. ( Wikipedia,2024)
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Fotograf 4: Mave(Google,2024)

4.3. PLAVE

Plave, 2023 yilinda ¢ikis yapmis bes iiyeden olusan yapay zeka erkek grubudur. Uyeler
Yejun, Noah, Bamby, Eunho, ve Hamin. Uyelerin gercek hayattaki kimlikleri bilinmemekle
birlikte gecmiste ¢ikis yapmis ancak basarili olamamis eski idollerin yer aldig1 bilinilmektedir
(Yoon,2024)

Grup, ¢ikiglarindan 1 y1l sonra Giiney Kore Miizik Platformu Melon *un “Milyarlar Kultbi
“ne girerek bir rekora imza atmistir.
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Fotograf 5: Plave(Google,2024)

Plave grubunun yapim sirketi ve ajansi Vlast'm CEO'su Lee Sung Goo vermis oldugu
roportajda grup i¢in sunlart sdylemistir; “Plave fikrine basladigimiz andan itibaren, tiiketiciler
tarafindan sevilip sevilmeyecegi konusunda siiphelerimiz vardi. Karakterlerin arkasinda insan
olmamasi riski kesinlikle en aza indirirdi, ancak insanlarin igeriklerinde gormek isteyecekleri
seyin insanlik oldugundan da emindik. Bu yiizden sarki soyleyebilen, dans edebilen, kendi
sarkilarmi yapabilen ve hayranlarla canli iletisim kurabilen oyuncular segtik. Ve Plave'in ige
yaramasinin nedeninin de bu olduguna inaniyoruz.” (Yoon,2024)

5. ARASTIRMA YONTEMI VE ORNEKLEM

Netnografi, etnografi yonteminin giiniimiiz bilgisayara dayali sosyal dilinyasinin
karmagikligina uyarlanmis halidir. Etnografide yiiz ylize ve kiiltiirel etkilesimler yoluyla veri
toplanirken, netnografide gevrimici iletisim yoluyla veri toplanmaktadir. (Dursun ve Ozbéliik
2015:232).

Bu c¢aligmada 6rneklem olarak Plave grubu secilmistir. Plave grubunun bu arastirmada
secilmis olma sebebi Giiney Kore eglence sektoriindeki sanal gruplar i¢ginde kisa siirede genis bir
hayran kitlesi kazanmas1 ve hayranlari ile interaktif iletisim kurabilmeleri ve cesitli igerikler
sunmus olabilmeleridir. Plave grubunun YouTube sayfas1 olan PLAVE (& ©] E.) (809K abone)
isimli YouTube kanalindaki videolar ve bu videolara yapilan yorumlar incelenmistir. Plave grubu
tizerinden Yapay zeka tabanli K-Pop idolleri ile hayranlar1 arasinda nasil bir para-sosyal iliski
kuruldugu sunulacaktir. Arastirmada hayranlar tarafindan yapilmis olan yorumlar veri gizliligi
sebebi ile isimsiz olarak ele alinmistir.
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6. BULGULAR

Grup tyelerinden Noah’in kisilik analizi testi yaptig1 video incelenmistir. Para-sosyal
iliskide medya karakterine dair belirsizlikler kalkinca, karakter hakkinda daha o6zel bilgiler
edinildikge para-sosyal iliski kurulma ihtimali artmaktadir. Bu video incelendiginde sanal
karakterin Ozelliklerinin derinine inilmesi para-sosyal iliski kurulumunu kolaylastirma hamlesi
olarak diisiiniilebilmektedir. Hayranlarin Noah‘in sonuglarinin onunla ne kadar ortiistiigiine , onun
hangi 6zelliklerini daha cok sevdiklerini belirttiklerine dair yorumlar mevcuttur.

Fotograf 6: Plave Noah Kisilik Testi Videosu(YouTube,2024)

Video igin gelen yorumlardan bazilart:

| LOVE HIS PERSONALITY ESPECIALLY HIS HUMOR & & &

“Onun kigiligini seviyorum ozellikle de mizah anlayisini”

1:08 A/T in MBTI stands for Assertiveness/Turbulence. A is the healthy type and T is the
unhealthy one. It means Noah's self-esteem is good and have an emotional well-balanced

“MBTI'da A/T, Atilganlik/Kararsizlik anlamina gelir. A saglhkl: tip, T ise sagliksiz tiptir. Bu, Noah'in oz saygisinin
iyi oldugu ve duygusal a¢idan dengeli oldugu anlamina gelir”

Man is just too pure for this world &3 42

“O bu diinya i¢in ¢ok masum”
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(SUB) [LASSGO PLAVE] EP.01 | 2| A QI | = X7 @ & 2t2 10 E0|2 &
Fotograf 7: Plave — Lassgo Plave 1. Bélum Videosu(YouTube,2024)

Grubun YouTube kanallarindaki bir diger videolardan biri oyun oynadiklar1 bir video.
Oyunlar, insanlarin igindeki rekabet¢i duygulari agiga cikarir ve bazen farkli yonlerini
kesfetmemizi saglar. {lgili videodaki yorumlara bakildiginda hayranlarin iiyelere dair yeni seyler
kesfettikleri anlasilmaktadir.

The editing and effects are excellent! The format is fun and offers something for everyone.
Thank you for providing accurate subtitles! No one told me virtual idol could be this chaotic
lﬁl
“Diizenleme ve efektler miikemmel! Format eglenceli ve herkes igin bir seyler sunuyor. Dogru altyazilart
sagladiginiz i¢in tesekkiirler! Kimse bana sanal idoliin bu kadar kaotik olabilecegini séylememisti”

the way they came out of the magic circle was adorable. and yes, as we expected, Eunho is
very active, Bamby is the angry one. Yejun as usual, he is the calmest. Hamin, that's not like a
strategy, that's kind of cheating. And Noah, what is that pose, you want to show off your
muscles?? | really enjoy it, they are very natural, this content is very exciting, | love it, keep up
the good work Plave!! | love you guys

“Sihirli ¢cemberden ¢ikislar: ¢ok giizeldi. Ve evet, bekledigimiz gibi, Eunho ¢ok aktif, Bamby sinirli olan.
Yejun her zamanki gibi en sakini. Hamin, bu bir strateji degil, bir cesit hile. Ve Noah, bu poz da ne? Kaslarini mi
gOstermek istiyorsun? Gergekten ¢ok keyif aldim, ¢ok dogallar, bu igerik ¢ok heyecan verici, bayilyyorum, iyi
calismaya devam edin Plave!!! Sizi seviyorum ¢ocuklar”

Yukaridaki 6rnek videolar ve bu videolara gelen yorumlardan da goriildiigii gibi hayranlar
grup tiyeleri hakkinda bilgi edinmeye ve onlar1 anlamaya ¢aba gostermektedir. Bu ise, para-sosyal
iliskinin bilissel boyutunu destekleyen bir bulgudur. Bu siiregte izleyici dikkatini ¢eken medya
karakterinin tutumunu, tavrini anlamaya caligir.
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PLAVE &2 2t mx) )

(ENG/CN/JP/ESP/TH/ID/VI SUB) [6}0| 20| E] 7P| & EX @ (M) £ 2

| 4% HX| 217| @ QP WP | PLAVE Highlight Clip
Fotograf 8: Plave — Ailelerinden Gelen Mektuplari Okuduklari Bir Video(YouTube,2024)

Kanaldaki bir diger videoda sanal iiyeler ailelerinden gelen mektuplar1 okuyorlar. Gelen
mektuplarda iiyelerin aileleri, cocuklari ile ne kadar gurur duyduklarini, zorlu zamanlar yasasalar
bile iizerinden gelebildikleri i¢in mutlu olduklarini, onlar1 daima destekleyeceklerini
belirtmislerdir.

Para-sosyal iligki kurulumunda bir diger siire¢ duygusal siirectir. Bu siiregte izleyici, medya
karakterinin hissettigi mutluluk ve hiiznili kendinde hisseder. Yorumlar incelendiginde hayranlarin
duygu durumlari ile baglant1 kurduklar1 gézlemlenmektedir.

Awww. To see Yejun's surprised and unbelievable facial expression. They're all cry babies.
Hamin is just so sweet. | find that Bambi's mom letter is so cute.

“Yejun'un saskin ve inamilmaz yiiz ifadesi. Hamin ¢ok tatl. Bambi'nin annesinin mektubunu ¢ok sevimli
buldum”

It is so sad but sweet seeing PLAVE cry and read notes from their loved ones. Truly a
heartwarming video @ .(Am | the only English comment? & )

“Plave’in sevdiklerinden gelen mektuplar: okuyup agladigini gérmek iiziicii ama tatlyydi. Gergekten kalp
isitan bir video”
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“Ben de agladim. Plave iiyelerinin ebeveynleri ¢ocuklarini bu kadar giizel yetistirdiginiz ve sarkict olma
yolunda desteklediginiz icin ¢ok tesekkiirler”

Lt O|A CHA| 8t . HF SZEA LT T

“Bunu tekrar izleyemem. Cok hiiziinlii "

Grup canli yayinlar yaparak hayranlarla etkilesimlerini artirmaktadir.

Top chat replay v i X

. , 27770}~

@ =0 oteorum ST

0 7t ROPROF LTS 2 2
© o 9x|9x|

0O zzs 229

© o7 sxom

© 2occ 2uoivo Ry

. lottie idk congrats guysss

@ =4 25 sy uRo ol LU~

© 7= oot

@ u=u esuzuney

O AL|30| £01XICHL 2024 MM 2 HAE[E L PP PP
#Z2|0| 2 PLAVE | PLAVE Live Full Ver.

Fotograf 9: Plave — Canli Yayin Videolarindan Ornek(YouTube,2024)

1 99

Grubun kanaldaki bir baska videosu iiniversite sinavina girecek Ogrencilere destek
videosudur.
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PLAVE E3{0|2
@ 809K subscribers lﬁ 9.6K 9] @ Share

Fotograf 10: Plave — Youtube Videolarindan Ornek(YouTube,2024)

Ilgili video yorumlarina bakildiginda hayranlarim iiyeler onlari destekledikleri i¢in ne kadar

mutlu oldugu ve duygusallastiklar1 goriilmektedir.

I've been watching a lot of CSAT cheering videos uploaded by celebrities, and now it's my

I will work hard and make no mistakes as much as PLAVE supports me O
And | just found out about this, but it feels like a great joy to have someone | like supporting
me. | wonder if Flave, who is supported by Flea, feels this way too haha. | hope we feel even
greater joy tomorrow.. . 5&
“Unliiler tarafindan yiiklenen CSAT tezahiirat videolarini ¢ok izledim ve simdi destek alma sirasi bende!!!

PLAVE beni ne kadar desteklerse ben de o kadar ¢ok ¢alisacagim ve hata yapmayacagim [
Bunu yeni 6grendim ama sevdigim birinin beni desteklemesi biiyiik bir mutluluk.”

| can't believe the day has come when | really receive support for the CSAT...
| feel so energized by receiving support from PLAVE!!!
Good luck to all other test takers!!
“CSAT igin gercekten destek alacagim giiniin geldigine inanamiyorum. PLAVE’ den destek alarak kendimi

¢ok enerjik hissediyorum!!!Diger tiim sinav katilimcilarina iyi sanslar!”
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[LASSGO PLAVE] EP.20 |Birthday Special Content @ _ Michael and the
Dopamine Factory @ @ #1

Fotograf 11: Plave — Youtube Videolarindan Ornek-2(YouTube,2024)

Grubun “Michael and the Dopamine Factory” isimli videosunun yorumlari incelendiginde
grubun hayranlar iizerinde yarattig1 pozitif etki goriilmektedir.
Plave really always make me so happy with their contents and broadcasts. thanks you dduks
and plave )
“PLAVE icerikleri ve yayinlari ile beni daima mutlu ediyor.”
Huhuhu too funny. Can't imagine why they come up with so many games. And i want next
week come faster so can see them in concert. Love u guys

“Cok komik. Neden bu kadar ¢ok oyun bulduklarini anlayamiyorum. Ve gelecek haftamin daha ¢abuk
gelmesini istiyorum ki onlari konserde gérebileyim. Sizi seviyorum ¢ocuklar.”

The members are really funny and cute omg. Honestly, I've never thought one day | would
support a group with virtual concept, but here | am Imaooo. | love them so much, hope that
they'll become more successful and popular

“Uyeler gercekten komik ve sevimli. A¢ikcast bir giin sanal bir grubu destekleyecegim hi¢ aklima gelmezdi
ama iste buradayim. Onlari ¢ok seviyorum, umarim daha basarili ve popiiler olurlar”

ASEAD CILT 12 SAYI 1 YIL 2025, S 134-152
EJSER VOLUME 12 ISSUE 1 YEAR 2025, P 134-152



Berna GUNER | 150

SONUC

Bu calismada sanal idoller ve hayran topluluklar1 arasindaki para-sosyal iliski kurulumu
incelenmistir. Giinlimiizde kullanimi hizla artan yapay zeka teknolojisinin, Giiney Kore Pop Miizik
endiistrisindeki  kullanim1 ile yeni bir hayran-idol etkilesim modeli olusturdugu
sOylenebilmektedir. Plave grubu {izerinden yapilan analiz ile hayranlarin sanal idollerle duygusal
baglar kurabilecegi gdzlemlenmistir. icerikler ve canli yayinlar sayesinde hayranlar, sanal idolleri
hakkinda bilgi edinme ve bag kurma firsat1 bulmaktadirlar. Bu durum, para-sosyal iligki teorisini
desteklemekte olup, geleneksel hayran-idol iliskilerinin Gtesine gegen yeni bir etkilesim bi¢iminin
ortaya ¢iktigini gdstermektedir.

Mevcut calismanin sadece Plave grubu iizerinde yapilmis olmasi kisitlamalara sebep
olmaktadir. Gelecekteki ¢alismalarda farkli sanal idol gruplar1 iizerinde caligilarak bu bulgularin
genellenebilirligi test edilebilir. Ayrica, yapay zeka teknolojilerindeki hizli gelismelerin bu
iliskileri nasil etkileyecegi ve sanal idollerin psikolojik ve sosyal etkilerinin daha derinlemesine
incelenmesi gerekmektedir.

Sonug olarak, yapay zeka destekli K-Pop idolleri, hayranlarla kurduklar1 gii¢lii baglar
sayesinde yeni bir hayran kiiltiirii yaratmaktadir. Bu durum, hem K-Pop endstrisi hem de yapay
zeka teknolojileri i¢in 6nemli bir doniim noktasidir. Gelecekte, sanal idollerin daha da gelismis
yapay zekd yetenekleri kazanmasi ve hayranlarla etkilesimlerinin daha da kisisellesmesi
beklenmektedir. Bu durum hem eglence endiistrisini hem de insan-bilgisayar etkilesimini
sekillendirecek 6nemli gelismelere yol acabilir.
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