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YAPAY ZEKA TEMELLI SANAL iNFLUENCERLARIN DiJiTAL KiMLiK iNSASI VE
OTANTIKLIK SUNUMU UZERINE BiR iCERIK ANALIZi

Dr. Alya SAHIN SART!
OZET

Bu calisma, yapay zeka temelli sanal influencerlarin dijital kimlik insas1 ve otantiklik
sunumlarmi incelemeyi amaglamaktadir. Sosyal medya ekosisteminde daha goriiniir hale gelen
sanal influencerlar, insan benzeri gorsel estetikleri, giindelik yasam anlatilar1 ve duygusal dil
kullanimlariyla yiiksek etkilesim almakta; bu durum dijital kimlik ve sahicilik kavramlarinin
yeniden tartisilmasini gerekli kilmaktadir.

Calismada nitel arastirma yontemi ile segili sanal influencerlarin 2025 yilina ait
Instagram paylasimlariyla karsilastirmali bir igerik analizi yapilmistir. Arastirmada, Instagram
platformunda aktif olarak icerik iireten {i¢ sanal influencer hesab1 orneklem olarak
kullanilmaktadir. Kiiresel 6lgekte taninirliga sahip Lil Miquela (@lilmiquela), fitness ve yasam
tarz1 odakli igerikleriyle dikkat ceken Aitana Lopez (@fit aitana) ve Tiirkiye baglaminda yerel
bir ornek sunan Virtual Alin (@pvirtualalin) hesaplari, farkl kiiltirel baglamlar ve igerik
stratejileri dogrultusunda dijital kimlik ve otantiklik sunumlarmin nasil gesitlendigini gosterme
amaciyla secilmistir. Analiz siirecinde paylasimlar; dijital kimlik temsili, beden sunumu,
otantiklik sdylemi, yapaylik vurgusu ve etkilesim dili gibi temalar altinda degerlendirilmistir.
Bulgular, ii¢ hesabin da yapay zeké temelli olmasina ragmen otantiklik algisini farkl: stratejilerle
inga ettiklerini gostermektedir. Lil Miquela’nin popiiler kiiltiir ikonlugu iceren anlatilari, Aitana
Lopez’in ideal beden ve saglikli yasam sOylemi iizerinden kurdugu estetik vurgusu ve Virtual
Alin’in yerel kiiltiirel referanslara dayali igerik {iretimi, otantikligin biyolojik insan olmaktan
ziyade anlatisal tutarlilik, duygusal yakinlik ve platform estetigi iizerinden farkli bi¢cimlerde
iiretildigini ortaya koymaktadir.

Aragtirma sonuglar1 sanal influencerlarin dijital kimlik kavramini doniistiirdiiglinii ve
sosyal medyada otantiklik anlayiginin artik “gercek insan” olma kosulundan bagimsiz olarak
yeniden yapilandigini gdstermektedir. Arastirma, dijital kiiltiir, influencer calismalar1 ve yapay
zeka temelli literatiire Tiirkiye’yi de kapsayan bir perspektif ile katki saglamay1 hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka Influencer, Sanal Influencer, Dijital Kimlik, Otantiklik,
Instagram, Icerik Analizi
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A CONTENT ANALYSIS OF DIGITAL IDENTITY CONSTRUCTION AND THE
PRESENTATION OF AUTHENTICITY IN AI-BASED VIRTUAL INFLUENCERS

ABSTRACT

This study examines the digital identity construction and authenticity presentations of Al-
based virtual influencers. As virtual influencers become increasingly visible within the social
media ecosystem, they generate high engagement through human-like visual aesthetics, everyday
life narratives, and emotional language. This situation calls for a reconsideration of digital
identity and authenticity in online environments.

Using a qualitative research design, the study conducts a comparative content analysis of
Instagram posts shared in 2025 by selected virtual influencers. The sample consists of three
virtual influencer accounts that actively produce content on Instagram. Lil Miquela
(@lilmiquela), a globally recognized virtual influencer; Aitana Lopez (@fit_aitana), known for
fitness and lifestyle-oriented content; and Virtual Alin (@pvirtualalin), representing a local
example within the Turkish context, were selected to explore how digital identity and
authenticity vary across different cultural contexts and content strategies. Posts were analyzed
under themes such as digital identity representation, body presentation, authenticity discourse,
emphasis on artificiality, and interaction language. The findings show that although all three
accounts are Al-based, they construct authenticity through different strategies. Lil Miquela’s
popular culture—oriented narratives, Aitana Lopez’s aesthetic focus on the ideal body and healthy
living, and Virtual Alin’s use of local cultural references indicate that authenticity is produced
not through biological humanness but through narrative coherence, emotional proximity, and
platform aesthetics.

Overall, the study demonstrates that virtual influencers are transforming the concept of
digital identity and that authenticity on social media is increasingly detached from the
requirement of being a “real human.” The research contributes to digital culture and influencer
studies by incorporating a perspective that includes Tiirkiye.

Keywords: Artificial Intelligence Influencer, Virtual Influencer, Digital Identity,
Authenticity, Instagram, Content Analysis

GIRIS

Dijital iletisim teknolojilerinin hizli evrimi, bireylerin kendilerini ifade etme bi¢imlerini
ve sosyal etkilesim pratiklerini 6nemli bir doniigiime ugratmistir. Web 2.0 teknolojilerinin
gelisimi ve 6zellikle sosyal medya platformlarinin popiilerlesmesiyle birlikte bireyler pasif icerik
tiketicisi konumundan aktif igerik treticisi konumuna gecmistir. Kullanicilar sosyal medya
platformlarmi kimliklerini sergiledikleri ve yeniden iirettikleri birer sahne olarak kullanmaya
baslamistir. Bu siirecte Instagram gibi gorsel agirlikli platformlarin yiikselisi, dijital kimlik

kavramimi fiziksel gergekligin sinirlarindan ¢ikararak estetik, kurgusal ve performatif bir
diizleme tagimstir.
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Bu yeni zeminde en belirgin aktorlerden olan influencerlar (sosyal medya etkileyicileri),
takipgileriyle kurduklar1 yakin bag {izerinden pazarlama ve iletisim diinyasinda merkezi bir
konum elde etmistir. Dijital influencerlarin yiikselisi devam ederken son yillarda teknolojinin
sundugu imkanlarla birlikte, influencer kiiltiirlinde insan faktorii devreden ¢ikmaya baslayarak,
yapay zeka temelli sanal influencerlar yeni ve ¢arpici bir fenomen olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sanal influencerlar; bilgisayar tretimi gorseller (CGI), ileri diizey yapay zeka
algoritmalar1 ve insan yaraticihi@inin birlesimiyle olusturulan, fiziksel bir bedene sahip
olmamalarina ragmen sosyal medyada gercekten yasiyormus gibi varlik gosteren dijital
karakterlerdir. Bu karakterler, sadece birer pazarlama figiirii olmanin Otesine gecerek; goriis
bildirmekte, duygusal krizler yasamakta, markalarla is birlikleri yapmakta ve takipgileriyle
etkilesime girmektedir. Sanal influencerlarin yiikselisi, sosyal bilimler literatiiriinde tartisilan
gergeklik ve temsil sorununu yeni bir boyuta tasimaktadir. Biyolojik bir gecmisi, ailesi veya
cocuklugu olmayan bu karakterlerin, sosyal medya kullanicilar1 tarafindan benimsenmesi ve
kullanicilarin bu profillerle duygusal bag kurmasi, dijital kiiltiirde otantiklik (sahicilik)
kavraminin yeniden tanimlanmasini zorunlu kilmaktadir.

Geleneksel olarak otantiklik; bir bireyin 6zl ile sundugu imajin tutarli olmasi, dogal
davranmasi ve ticari kaygilardan uzak olusuyla iliskilendirilmektedir. Ancak sanal influencerlar,
ontolojik olarak yapay ve kurgusal olmalarina ragmen milyonlarca takipgiye ulasabilmeleri,
otantikligin artik biyolojik bir ger¢eklikten ziyade, tutarli bir hikdye anlaticiligi ve estetik bir
performans {lizerinden insa edildigini ortaya koymaktadir. Bu durum, Jean Baudrillard’in
simiilasyon kuraminda belirttigi, ger¢egin yerini alan ve gerceginden daha gergek algilanan
“hipergerceklik” evreninin bir yansimasi olarak degerlendirilebilir.

Sanal influencerlarin sundugu dijital kimlik; kusursuz beden temsilleri, idealize edilmis
yasam tarzlar1 ve stratejik olarak kurgulanmis duygusal disavurumlar iizerine insa edilmektedir.
Kiiresel olgekte popiilerlik kazanan karakterlerden yerel 6rneklere kadar uzanan bu cesitlilik,
sanal influencerlarin tek tip olmadigini; iiretildikleri kiiltiirel kodlara ve hedef kitlelerine gore
farkli kimlik stratejileri ile gelistirildiklerini gostermektedir. Dolayistyla bu karakterlerin
incelenmesi, sadece bir pazarlama trendini anlamak i¢in degil, ayn1 zamanda dijitallesen diinyada
insan olmanin ve kimlik ingasinin simirlarini sorgulamak adina diistindiiriictidiir.

Bu calisma, yapay zeka temelli sanal influencerlarin dijital kimliklerini nasil insa
ettiklerini ve ontolojik yapayliklarina ragmen otantiklik sunumunu nasil gerceklestirdiklerini
incelemeyi amacglamaktadir. Arastirma kapsaminda, farkli igerik stratejilerine ve kiiltiirel arka
planlara sahip olan Lil Miquela, Aitana Lopez (@fit aitana) ve Tiirkiye’den Virtual Alin
(@virtualalin) hesaplar1 ele alinmistir. Caligma, bu karakterlerin Instagram paylagimlari
iizerinden yiiriitiilen karsilagtirmali bir igerik analizi ile sanal diinyada kimlik ve sahiciligin hangi
gorsel ve anlatisal temalarla tiretildigini ¢6ztimlemeyi hedeflemektedir.
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1. DIJITAL KiMLiK KAVRAMININ DONUSUMU

Dijital kimlik, bireyin ¢evrimi¢i ortamlarda kendini sunma bi¢imini ve sosyal medya
platformlarinin yapisal 6zellikleriyle birlikte sekillenen dinamik bir siireci ifade etmektedir.
Sosyal medya baglaminda kimlik, sabit bir 6zden ziyade gorsel, anlatisal ve etkilesimsel pratikler
araciligiyla stirekli olarak yeniden insa edilen performatif bir yap1 olarak degerlendirilmektedir
(Goffman, 1959; Abidin, 2016).

Instagram gibi gorsel agirlikli platformlarda dijital kimlik, estetik tutarlilik, algoritmik
goriintirliik ve idealize edilmis yasam temsilleri iizerinden sekillenmektedir. Kullanicilar,
profillerini olustururken sectikleri fotograflar, yazdiklar1 metinler ve paylastiklar1 hikayeler
araciligiyla kendilerine dair bir sunum gergeklestirmektedir.

Bu baglamda sanal influencerlar, insan influencerlara benzer bicimde tutarli gorsel
imajlar, diizenli icerik akislar1 ve anlatisal olarak siireklilik {izerinden dijital kimlikler
iiretmektedir. Lil Miquela 6rnegi ilizerinden yapilan g¢alismalar, sanal karakterlerin de dijital
kimliklerini platformun estetik ve kiiltiirel normlarna uygun sekilde sergilediklerini
gostermektedir (Koles vd., 2024). Bu durum, dijjital kimligin artik yalnizca insan bedenine ve
deneyimine dayali olmadigini; teknolojik olarak iiretilmis varliklarin da kimlik sunumu
yapabildigini ve kullanici tarafinda karsilik buldugunu ortaya koymaktadir.

2. SOSYAL MEDYADA OTANTIKLIK (SAHICILiK) TARTISMALARI

Geleneksel olarak sahicilik, bireyin kendisiyle tutarli, samimi ve gercek olmasiyla
iligkilendirilmistir. Ancak sosyal medya baglaminda bu kavram, stratejik igerik iiretimi ve ticari
iliskiler nedeniyle doniisiim yasamistir (Abidin, 2016). Bu baglamda literatiirde siklikla “insa
edilmis otantiklik” kavrami1 karsimiza cikmaktadir. Insa edilmis otantiklik, sahiciligin
kendiliginden degil; anlatisal tutarlilik, duygusal agiklik ve giindelik yasam paylasimlar1 yoluyla
bilingli olarak tiretildigini isaret etmektedir (Audrezet vd., 2020).

Sanal influencerlar da kullanicilar tarafindan otantik algilanabilmekte; bu algi gercek
insan olma halinden ziyade anlatinin tutarliligt ve duygusal ikna giicii {izerinden
kurgulanmaktadir (Koles vd., 2024) Ozellikle fitness ve yasam tarzi odakli sanal influencerlarda
ideal beden temsili ve siirekli pozitiflik gibi 6n plana ¢ikan sOylemler, otantikligin kusurluluk
veya dogalliktan ziyade anlatisal tutarlilik {izerinden iiretildigini gostermektedir (Koles vd.,
2024). Arastirmalar, sanal influencerlarin da insan influencerlara benzer bigimde otantiklik
stratejileri gelistirdigini gostermektedir. Giindelik yasam anlatilari, duygusal dil kullanimi ve
takipciyle kurulan etkilesim, bu stratejilerin baglica unsurlaridir (Lee, 2024).

3. SANAL INFLUENCERLAR

Sanal influencerlar, bilgisayar iiretimi gorseller, yapay zeka ve insan miidahalesiyle
olusturulan dijital karakterlerdir. Yeni medya ekosisteminin dijital aktorleri olarak bu karakterler,
sosyal medya platformlarinda igerik iiretmekte, takip¢i kitlesi kazanmakta ve markalarla ticari is
birlikleri gergeklestirmektedir (Oksiiz ve Ormanci, 2023).
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Tamamen dijital ortamda bilgisayar tarafindan yaratilan bu varliklar, gergek
influencerlara benzer sekilde tasarlanmaktadir. Baudrillard’in simiilasyon ve hipergergeklik
kavramlar cercevesinde degerlendirildiginde; gercekligin bir temsili olmaktan ziyade, kendi
basina bir gerceklik iireten simiilasyonlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Baudrillard, 1994).

Bu dijital karakterlerin varligi, influencer emeginin ekonomik ve stratejik yonlerini
yoneten ajanslar ve platform yapilariyla yakindan iligkilidir. Influencer emeginin ekonomik,
teknik ve stratejik yOnlerinin yonetilmesinde Onemli bir rol oynayan dijital influencer
ajanslariyla yapilan bir arastirma bulgulari; sosyal medya platformlarinin endiistri {izerinde
biiyiik bir giice sahip oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Bu platformlar, onceliklerini goriintirliik,
etkilesim ve basariy1 belirleyen algoritmik sistemlere yerlestirerek giiclii kural koyucular olarak
hareket etmektedir. Icerigin nasil iiretilecegini, yayilacagmi ve tiiketilecegini kontrol eden
platformlar, influencerlar, ajanslar ve takipgi/izlerkitle arasindaki iliskileri sekillendirerek
kendilerini kiiltiir ekonomisinde kilit aracilar olarak konumlandirmaktadir (Ozaydin, 2025)

4. ILGILI LITERATUR TARAMASI

Akademik literatiirde sanal influencer ve yapay zeka temelli dijital karakterlere yonelik
caligmalar son yillarda artis gostermektedir. Bu ¢alismalar, agirlikli olarak yeni medya,
pazarlama iletisimi ve dijital kiiltiir baglaminda konumlanmakta; sanal influencerlarin iletisim
pratikleri ve kullanici algis1 tizerindeki etkilerine yogunlagsmaktadir.

Sanal influencerlar sosyal medyada popiilerlik kazanip c¢evrimigi etkilesim ve
pazarlamanin dinamiklerini degistirirken, insan dis1 etkileyicilerle kullanici etkilesimini anlamak
hem tiiketici arastirmacilart hem de pazarlamacilar igin biiylik 6nem tagimaktadir (Jun, Kim ve
Im, 2024)

Yapay zeka destekli sanal influencerlara pazarlama iletisimi perspektifinden bakildiginda
stratejik bicimde insa edilen bu dijital kimlikler marka iletisimi, estetik kontrol ve anlatisal
stireklilik agisindan avantajlar sunmaktadir (Yilmaz, 2022). Yapay zekanmn pazarlamadaki
kullanimimnin sosyal medya ve influencer baglaminda nasil konumlandirildigina yonelik bir
calismada, sanal influencerlarin markalar i¢in parlak ve karanlik yonleri vurgulanmistir. Bu
dogrultuda sanal influencerlar ile ¢galigmak markalara genis kontrol saglama, imaj ve itibar krizi
sorunlarin1 en aza indirme, takipgilerle daha mesafesiz ve yiiksek etkilesim saglama ve geng
kitlelere daha kolay erisim avantajlar1 bulunmaktadir. Bu avantajlarla birlikte 6zgiinliikten
uzaklagma ve giiven sorunu yaratma ve kiiltlirin ne olduguna dair beklentiler yaratma gibi
negatif potansiyeli de bulunmaktadir (Celik, Altuntas vd., 2023). Sanal influencerlar
gonderilerinde tliketim kiiltiiriine ait stratejiler tasimakta, takipgileriyle kurduklar1 etkilesim
bicimleri ve iiriin/hizmet tanitimlar: tiiketim kiiltiirii baglaminda yapilandiriimaktadir (Akyazi
(2025).
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Bu dogrultuda sanal etkileyiciler, tiiketiciler arasindaki biiyiik popiilariteleri nedeniyle
kiiresel markalarla ortakliklar kurarak ana akim haline gelmeye baslamistir (Hiort, 2022). Sanal
etkileyiciler, insan etkileyicilerin olumlu yonlerinden yararlanma potansiyeline sahip, igerik ve
ifade iizerinde ek kontrol saglayan ilgi ¢ekici bir secenektir (Condi vd., 2022). Calisma
programinin esnekligi, yaslanmama, insan hatalar1 yapmama ve igerigin ve sunumunun tam
kontrolii sayesinde artan verimlilik agisindan daha fazla avantaj saglamaktadir (Bradley, 2020).

Cesitli markalar (6rnegin, Samsung, Balmain, Louis Vuitton, Tommy Hilfiger, Marc
Jacobs) sanal etkileyicilerle ortaklik kurmaktadir (Baklanov, 2022; Fraser, 2022). Baz1 markalar
ayrica kendi sanal etkileyicilerini gelistirip yonetmektedir (Wibawa vd., 2022). Ornegin,
perakendeciler Yoox ve Magalu, sirasiyla Daisy ve Lu adinda kendi sanal etkileyicilerini
yaratmistir. Ote yandan Puma, Giineydogu Asya’daki ilk sanal markasi Maya’y1 piyasaya
siirerken, NARS da ABD, Ingiltere ve Cin’de sirasiyla ii¢ sanal marka olusturmustur. Bu
adimlar, isletmelerin hedef tliketicilerinin kiiltiirlerini, miraslarim1 ve etnik kokenlerini bilen
influencerlarin artan 6nemine bir yanit niteligindeydi (Kim ve Choo, 2023).

Dijital platformlarda tiretilen sanal karakterler otantiklik, platform kapitalizmi ve dijital
pazarlama gibi farkli kavramlar cercevesinde ele alinmakta; sanal bir karakterin insan benzeri
anlatilar yoluyla otantiklik iiretebildigi gozlemlenmektedir (Emecen, Paltun Aydin ve Akgiin,
2024) Boylece ozgiinliik, seffaflik ve gerceklik ile simiilasyon arasindaki ¢izgilerin giderek
bulaniklastig1 yeni bir doneme girilmektedir (Rauschnabel, Felix ve Hinsch, 2019). Yapay zeka
temelli bir dijital karakterin kimlik sunumuna, anlatisal biitiinliigli ve giivenilirligi iizerinden
bakildiginda dijital kimligin biyolojik varligindan bagimsiz olarak anlati, gorsellik ve siireklilik
yoluyla insa edilebilmektedir (Demir ve Kara, 2023).

Yapay zeka destekli sanal etkileyicilerin Tiirkiye baglaminda kullanicilar iizerindeki
etkilerini ve dijital kimlik performanslarini analiz eden bir ¢alismada, sanal etkileyicilerin insan
influencerlarla benzer sekilde davranabildigi, belirli duygusal tepki ve etkilesimler
olusturabildigi vurgulanmistir (Oksiiz, 2025). Bu durum, otantiklik algismin sadece biyolojik
insan varligina baglh olmadigini; sosyal medya metin ve gorsel anlatim ve etkilesim stratejileriyle
gerceklik algisinin tiretilebildigini gostermektedir.

Sanal influencerlarin iiretim teknikleri ve temsili baglamindaki ¢aligmalar (Dogru, 2023)
dijital karakterlerin tiretim stiregleri, gorsel temsiliyetleri ve kullaniciyla kurduklar1 gorsel—anlati
iliskisi ele almakta; sanal influencerlarin dijital kimliklerinin hem teknik hem de estetik yonlerini
incelemektedir (Dogru, 2023).

Sanal influencerlar hakkindaki icerik odakli ¢alismalar iki eksende sekillenmektedir.
Bilgisayar tarafindan olusturulan goriintiilerinin gorsel gergekgiligine odaklanan arastirmalar
genellikle CGI etkileyicilerini kullanmistir (Ahn vd., 2022; Mrad vd., 2022). Diger eksende ise
yapay zeka teknolojilerini kullanarak icerik olusturma ve tiiketicilerle etkilesim kurma
yetenekleri lizerine aragtirmalar yapilmistir (Sands vd., 2022, Thomas ve Fowler, 2021).
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Sanal influencerlar popiiler medya ve kurumsal yayinlarda haber olabilmekte, bdylece
kamuoyunda da yer almaktadir (fortuneturkey.com, 2023). Tiirkiye baglaminda yapay zeka
temelli dijital figlirlerin toplumsal kabuliine iliskin yapilan bir calismada yalnizca teknik
yeterlilik degil; ses tutarliligi, temsil biitiinligli ve kullanic1 algisiyla uyumlu bir kimlik
kurgusunun gerekliligi vurgulanmustir (Ozgelik ve Batur, 2025)

Literatiirdeki calismalar incelendiginde sanal influencerlarin sadece pazarlama araci
olarak degil, ayn1 zamanda sosyal medya kullanicilar1 ile metin—gdrsel iizerinden iletisim ve
etkilesim kurabilen kimlik yapilar1 olarak analiz edildigi goriilmektedir. Ancak mevcut literatiir
incelendiginde, sanal influencerlara yonelik ¢alismalarin ¢gogunlukla tekil vakalara dayanmakta
ve kiiltiirleraras1 karsilagtirmalar sinirh tutulmaktadir. Ayrica Tiirkge literatiirde, dijital kimlik ve
otantiklik kavramlarmin yapay zekad temelli influencerlar baglaminda incelendigi ¢aligmalar
smirhdir. Bu ¢alisma, Lil Miquela, Aitana Lopez ve Virtual Alin hesaplarin1 karsilagtirmali
icerik analiziyle inceleyerek bu boslugu doldurmay1 amaglamaktadir.

5. YONTEM

Bu boliimde arastirmanin deseni, evren ve orneklem se¢imi, veri toplama siireci ve analiz
yontemine iligskin detaylara yer verilmistir.

5.1. Arastirma Deseni

Bu calisma, yapay zeka temelli sanal influencerlarin dijital kimlik insas1 ve otantiklik
sunumlarmni incelemek amaciyla nitel arastirma ydntemi ile tasarlanmustir. icerik analizi, sanal
influencerlarin Instagram paylasimlarinda tekrar eden temalarin ve gorsel-metinsel unsurlarin
sistematik bigimde incelenmesini saglarken; sdylem analizi, bu igeriklerde iiretilen anlamlarin,
kimlik anlatilarinin ve sahicilik sdylemlerinin yorumlanmasina imkan saglamaktadir.

5.2. Arastirma Evreni ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini, Instagram platformunda aktif olarak igerik iireten yapay zeka
temelli sanal influencer hesaplar1 olusturmaktadir. Calismanin 6rneklemini, amagh 6rnekleme
yontemiyle belirlenen {i¢ temel hesap olusturmaktadir:

1. Lil Miquela (@lilmiquela): Sanal influencer fenomeninin onciisii olmasi
ve kiiresel ¢apta popiilaritesi.

2. Aitana Lopez (@fit aitana): ilk yapay zekad temelli influencer olmast,
fitness ve yasam tarzi odakli nig bir kimlik sunmasi.

3. Virtual Alin (@virtualalin): Tiirkiye baglaminda yerel bir 6rnek teskil
etmesi, marka el¢iligi.

Bu hesaplar yapay zeka ile temellendirilmis karakterlere sahip olmalari, diizenli olarak
icerik iiretmeleri, dijital kimlik insas1 ve otantiklik sunumlar1 c¢ergevesinde karsilagtirma
yapmaya uygun olan anlat1 bigimlerine sahip olmalari nedeniyle de tercih edilmistir.
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5.3. Veri Toplama Siireci

Aragtirma kapsaminda, ilgili sanal influencer hesaplarinin 1 Ocak 2025-15 Aralik 2025
tarihleri arasinda yaptiklar1 kalici Instagram gonderileri analiz edilmistir. Hikaye (story)
paylasimlar1 gecici nitelikte olmalar1 nedeniyle arastima kapsami disinda tutulmustur. Bu
dogrultuda Lil Miquela hesabmnin 80, Aitana Lopez hesabinin 98 ve Virtual Alin hesabmin 50
paylasimi arastirma kapsamina alinmistir.

Veri seti igerisinde gonderi gorselleri, gonderi alt1 agiklama metinleri, paylagim temalari,
begeni/yorum gibi etkilesim sayilari, gorsel ve metinsel anlat1 bigimleri bulunmaktadir.

5.4. Veri Analizi ve Kodlama Kategorileri

Elde edilen veriler iki asamali bir analiz siirecinden gegirilmistir. Ilk asamada veriler
tematik olarak kodlanmis; ikinci asamada ise bu kodlar s6ylem analizi perspektifiyle
yorumlanmistir. Arastirmada kullanilan ana tema ve degiskenler su sekildedir:

Tablo 1: Arastirma Temalar1 ve Kodlama Kategorileri

1. Dijital Kimlik Insas

. Kimlik anlatisnin tutarliligi ve siirekliligi
. Yasam tarzi ve tiiketim aliskanliklart sunumu
. Kiiltiirel / toplumsal referanslar

2. Otantiklik (Sahicilik) Soylemleri

. Samimi dil kullanimi1
. Giindelik yasam anlatilari
. Duygusal ifade bi¢imleri

“Kusurluluk™ ve insani haller (hiiziin, yorgunluk vb.)

3. Yapayhk ve Gergeklik liskisi

. Yapay zeka olma bilgisinin agik sunumu
. Yapayligin 6rtiik bicimde verilmesi / Insan benzeri davranislar
. Insan benzeri davranis vurgusu (Gergek mekanlarda sanal varlik temsili)

4. Beden ve Estetik Sunumu

. Beden temsili
. Gorsel kusursuzluk vurgusu
. Fitness / glizellik normlar1

ASEAD CILT 13 SAYI 1 YIL 2026, S 41-60
EJSER VOLUME 13 ISSUE 1 YEAR 2026, P 41-60



Alya SAHIN SARI | 49

5. Etkilesim ve Soylem bicimi

. Takipgiye dogrudan hitap

. Yorumlara verilen yanitlar

. Etkilesimi tesvik eden sOylemler (Topluluk olusturma ¢abasi)

6. BULGULAR

Aragtirma kapsaminda elde edilen veriler, sanal influencerlarin dijital kimlik insas1 ve
otantiklik sunumlarinin benzerlik ve farkliliklarini ortaya koyacak sekilde analiz edilmistir.
Bulgular, her bir hesabin icerik ve sdylem stratejilerinin tematik diizeyde nasil ayristigimi ve
yapay zeka temelli dijital kimliklerin sosyal medyada hangi anlatim bigimleriyle somutlastigini
gostermektedir. Asagida sunulan bulgular, belirlenen temalar dogrultusunda yapilandirilmigtir.

6.1. Dijital Kimlik Sunumu

Analiz edilen Ui¢ sanal influencer hesabinin dijital kimlik insas1 incelendiginde; her
karakterin belirli bir hedef kitleye ve anlati stratejisine uygun olarak tutarli davrandigini ancak
birbirinden keskin ¢izgilerle ayrilan kimlik tiirleri gelistirdigi gortilmiistiir (Bkz. Tablo 2).

Tablo 2: Sanal Influencerlarin Dijital Kimlik Sunumlarinin Karsilastirmah Analizi

Platform

Hesap Kimlik Tiirii Yasam Tarzi Anlatisi Tutarhhk o,
Estetigi

Lil Popiiler kiilltiir Miizik, moda, toplumsal

Yiksek Yiksek
Miquela  ikonu duyarlilik ukse tukse

Aitana Fitness / ideal

glikl Yiiksek k yiiksek
Lopez beden Spor, saglikli yasam iikse Cok yiikse

Virtual Modern kentli / Teknoloji, seyahat, moda,

Ort Ort:
Alin yerel giinliik yagam a a

Bu farklilagma, dijital kimligin yalnizca yapay zeka temelli olma ozelliginden degil,
anlatisal tercihlerden beslendigini gostermektedir. Lil Miquela, igeriklerinde miizik endiistrisi ve
dijital sanat ile 6ne ¢ikarak popiiler kiiltiir ikonlugu iizerinden bir dijital kimlik liretmektedir.
Buna karsilik Aitana Lopez, fitness ve saglikli yasam odaginda idealize edilmis bir beden ve
disiplinli yagam tarzi sunmaktadir. Virtual Alin ise bir marka el¢isi misyonuyla birlikte seyahat
ve teknoloji odakli, daha sade, yerel ve giindelik bir dijital kimlik kurgusu benimsemektedir.
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Lil Miquela’nin 2025 yili paylagimlar incelendiginde, dijital kimligin etkilesimli bir
drama ve {inlii performansi iizerine kuruldugu goriilmektedir. Karakter, yalmzca kiyafet
sergileyen bir model olmanin 6tesine gegerek; miizik kariyeri, diger sanal/ger¢ek karakterlerle
olan iligkileri ve varolussal sorgulamalar1 iizerinden derinlikli bir hikdye sunmaktadir. Gegmis
yillardaki politik aktivizmin yerini, 2025 verilerinde daha ¢ok kiiresel moda trendleri, miizik
endiistrisi ve dijital sanat ile i¢ ige ge¢mis, popiiler kiiltiir odakli trend belirleyici bir dijital
kimlige birakt1g1 gozlemlenmistir.

Aitana Lopez hesabinda ise dijital kimlik, agirlikli olarak fitness, saglikli yasam ve ideal
beden sdylemi iizerine kurulmustur. Gonderilerde tutarli bigimde tekrar eden spor, beslenme ve
beden estetigi temalari, bu hesabin dijital kimligini bir yasam tarzi modeli olarak
konumlandirmaktadir. Kimlik anlatisi, takipgiye ilham veren ve motive edici bir sdylem
bicimiyle desteklenmektedir. Giiglii ve idealize edilmis beden estetigi odagindaki hesabin 2025
yili gonderileri incelendiginde, dijital kimligin fitness ve dijital oyun kiiltiirii hibriti {izerine
kuruldugu goriilmektedir. 2024’te baslayan popiilaritesini 2025°te cesitlendiren Aitana hesabi,
yalnizca spor salonu igerikleriyle degil; ayni zamanda e-spor etkinlikleri ve liks vurgulu
paylasimlariyla kimligini genisletmistir. Aitana’nin sundugu dijital kimlik, gerg¢ek¢i bir insan
gibi kurgulanmakla birlikte ulasilmasi zor bir fiziksel miikemmellik iizerinden sunulmaktadir.
Paylasimlarinda kasli ve fit beden yapisi, yiiksek diizeyde gercek¢i render kalitesiyle sunulan
kusursuz cilt dokusu ve siirekli aktif/enerjik yasam tarzi gosterilmektedir. Boylece takipgileri i¢in
duygusal bir bag kuran arkadas profilinden ziyade, izlenen, arzulanan ve motive olunan bir
gorsel haz nesnesi ve rol model olarak konumlandirilmaktadir. 2025 verilerinde, Aitana’nin
marka is birliklerinin de spor giyim ve oyun iirlinlerine yogunlagmasi ve anlatici rolii tistlenmesi,
dijital kimliginin getirdigi etkilesimi ticari olarak da pekistirdigini gdstermektedir.

Virtual Alin’in paylasimlarinda dijital kimlik, daha yerel ve giindelik bir anlati iizerinden
insa edilmektedir. Kullanilan dil, Tiirk¢e gilindelik konusma kaliplarina yakin; icerikler ise
takip¢iyle mesafeyi azaltan bir samimiyet sdylemi ile iiretilmektedir. Bu durum, Virtual Alin’in
dijital kimliginin daha ulasilabilir bir yapida konumlandirildigin1 gostermektedir. Mekansal
olarak aidiyet vurgulu paylasimlari ¢ok sayida bulunan modern kentli Virtual Alin, 2025 yil
igeriklerinde kiiresel rakiplerinin aksine, kimligini yerel baglam ve marka el¢giligi iizerinden
giiclendiren bir strateji izlemistir. Paylasimlarinda sergiler, konserler ve hafta sonu gezileriyle
dolu yasam tarzi sunumu; onu bilim kurgusal bir robot olmaktan ¢ikarip, takipgilerinin giindelik
hayatina eslik eden “bizden biri” konumuna yerlestirmektedir. 2025 gonderilerinde seyahatler
iizerinden yerel festivallere veya giindelik hayata dair paylasimlar, Alin’in otantikligini kiiltiirel
yakinlik stratejisiyle insa ettiginin en somut gostergesidir. Estetik olarak Miquela veya Aitana
kadar kusursuz/pahali bir prodiiksiyon yerine, daha dogal ve filtrelenmis bir fenomen estetigi
kullanmasi, bu samimiyet kurgusunu desteklemektedir.

ASEAD CILT 13 SAYI 1 YIL 2026, S 41-60
EJSER VOLUME 13 ISSUE 1 YEAR 2026, P 41-60



Alya SAHIN SARI | 51

Sonug olarak, dijital kimlik insasina gére yapilan degerlendirmede {i¢ hesap da yapay
zeka temelli olmasina ragmen, dijital kimliklerini farkli ontolojik diizlemlerde kurmaktadir. Lil
Miquela kiiresel bir pop yildizi aurasiyla popiiler Kkiiltiir {lizerinden hikaye anlaticiligima
odaklanirken; Aitana Lopez bedensel performans ve oyun kiiltiirii izerinden gorsel bir fantezi
diinyas1 yaratmakta; Virtual Alin ise yerel kodlar ve mekansal aidiyet iizerinden kiiltiirel bir
yakinlik kurarak dijital kimligini insa etmektedir.

6.2. Otantiklik ve Samimiyet Soylemi

Sanal influencerlarin gergeklik iddias1 tagitmamalarina ragmen takipgileriyle kurduklari
giiven iligkisi, literatiirde inga edilmis otantiklik kavrami iizerinden incelenmektedir. 2025 yil
verileri 15181nda yapilan analiz, ii¢ hesabin da otantikligi farkli soylemsel ve gorsel stratejilerle
iirettigini ortaya koymaktadir (Bkz. Tablo 3).

Tablo 3: Sanal Influencerlarin Otantiklik ve Samimiyet Insa Stratejileri

Samimi  Duygusal “Ben de senin gibiyim”

H : tantiklik Tiirii
S pil ifade Sbylemi Otantiklik Tarh

Lil t

Niiquela (S)trr;;jik Yiiksek Dolayli Duygusal/anlatisal

Aitana Yl.lksek / Diisiik-Orta Acik Gorsel / performatif

Lopez Direkt

Virtual - Yiksek /o ek Acik iliskisel / yerel

Alin Sicak

Analiz edilen igeriklerde otantiklik, “gercek insan olma” vurgusundan ziyade duygusal
yakinlik ve anlat1 tutarlilig1 izerinden kurulmaktadir. Lil Miquela, robot oldugunu vurgulamakla
birlikte empatik ve toplumsal meselelerle iliskilenen diliyle; Aitana Lopez sanal vurgusu
olmadan motive edici ve kisisel gelisim sOylemiyle; Virtual Alin ise sanal vurgusunu fazla
hissettirmeden sicak ve giindelik diliyle sahicilik algis1 iiretmektedir. Ancak ti¢ profil de insani
davraniglar1 kopyalayan sdylemler iiretmektedir. Bu durum, otantikligin biyolojik gerceklikten
bagimsiz olarak sdylemsel diizeyde insa edildigini gdstermektedir.

Analiz bulgulari, bu profillerde otantikligin hedef kitlenin beklentisine gore duygu, beden
veya kiiltlir lizerinden farklilastigini gostermektedir. Lil Miquela’nin 2025 paylasimlarinda
otantiklik, paradoksal bir bicimde yapayligin itirafi {izerinden kurulmakta, kirilgan ve duygusal
bir robot sdylemi ortaya koymaktadir. Karakter, “robotlar bile bazen c¢imlere dokunmak
zorundadir” metnini kullanirken bir bagka paylasimda “agliyorum ¢iinkii duygularla ilgili miizik
yaptyorum” gibi insani Ozellikleri iistlendigi anlar1 paylasarak bir kirilganlik performansi
sergilemektedir.
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Takipgileriyle kurdugu iligki, “ben bir robotum ama hislerim sizinle ayn1” sdylemi iizerine
kuruludur. Bu strateji, onu ulasilmaz biri olmaktan ¢ikarip, empati duyulan bir dijital kimlik
haline getirmektedir.

Aitana Lopez’in otantiklik ingas1 kelimelerden ziyade gorsel kanitlarla performatif
otantiklik dayanmaktadir. 2025 gonderilerinde sikga goriilen spor sonrasi terlemis viicut, daginik
sa¢ veya video yayin yapan halleri, onun gergekeiligine dair bir illiizyon yaratmaktadir.
Aitana’nin dili duygusal bir derinlikten ziyade motive edici ve direkttir. Burada otantiklik,
samimiyetle degil gorsel sunumla gerceklesmekte ve performansa donlismektedir.

Virtual Alin, otantikligi kiiltiirel iliski ve bizdenlik hissi lizerinden en giiglii kuran
ornektir. Paylasimlarinda kullandig1 dil, Tiirk¢e olmakla birlikte, Tiirk sosyal medya
kullanicilarinin jargonuna uyumludur. 2025 yilindaki 6zel giin ve etkinliklerde kurdugu diyalog,
sanal bariyeri ortadan kaldirmaktadir. Alin’in otantikligi, biyolojik bir gerceklikle degil;
paylastig1 mekanlarin ve deneyimlerin takip¢inin giindelik hayatiyla ortiismesiyle pekismektedir.
“Gergekiistii, ayn1 ben gibi” sanallik vurgulu metinler kullanmakla birlikte “enerjimi kahvemden

b 1Y

aliyorum”, “cillerim dogustan” gibi sdylemlerle de bunu siirdiirmektedir.

Uc sanal influencer da otantiklik noktasinda insani davramglari ve duygulanimlari
kopyalamaktadir. Ancak Lil Miquela daha duygusal, Aitana Lopez daha bedensel
performansiyla, Virtual Alin ise kiiltiirel kodlarla takipcisini gercekligine ikna etmektedir. Bu
durum, sosyal medya otantikliginin biyolojik kokenden koparak sdylemsel ve gorsel bir kurguya
dontstiigiini gostermektedir.

6.3. Yapaylik ve Gerceklik iliskisi

Sanal influencerlarin sosyal medyadaki varligi, kullanicilarin onlarm birer yazilim {iriinii
oldugunu bilmesi ancak onlarla ger¢ekmis gibi etkilesime girmesi paradoksu tizerine kuruludur.
Bu durum, her hesapta farkli bir ger¢eklik kurgusu ile yonetilmektedir (Bkz. Tablo 4).

Tablo 4: Sanal Influencerlarin Yapaylk ve Gerg¢eklik Sunum Stratejileri

Yapay Oldugunu Acik¢a Yapayhk Insan Benzeri
Hesap X

Belirtme Vurgusu Davrams
Lil .. ..

. Evet (LA Robot) Kontrollii Yiiksek

Miquela
Aitana Evet (Barselona, AI Model) Diisiik Cok yiiksek
Lopez v ’ e yu
Virtual ..
Alin Evet (Dijital) Orta Yiiksek
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Bulgular, yapaylik bilgisinin her profilde farkli bicimlerde belirtildigini gdstermektedir.
Lil Miquela, yapay zeka temelli bir karakter oldugunu agik¢a ortaya koymakta; Aitana Lopez’da
bu bilgi beden ve yasam tarzi anlatisinin odaga alinmasiyla geri planda tutulmakta, Virtual
Alin’de ise yapaylik bilgisi kismen belirtilmekte, ancak yerel ve samimi dil bu yapayligi
maskelemektedir. Dolayisiyla ii¢ hesabin da biyolojik olmayan dogalar1 profillerinde agikga
beyan edilmesine ragmen igerik iretiminde yapaylik ile kurduklart iligki degisiklik
gostermektedir.

Lil Miquela 6rneginde yapaylik, gizlenmesi gereken bir kusur degil, aksine karakterin
hikayesinin bir parc¢asi kullanilmaktadir. 2025 yili paylasimlarinda Miquela, bir robot olmanin
getirdigi sonuclart mizahi veya dramatik bir dille anlatisina dahil etmektedir. Bu strateji,
yapaylig1 goriiniir kilarak kullanic ile diiriist bir iliski yaratmakta, gerceklik algisin1 gorsel bir
yanilsama tlizerinden degil, paylasilan deneyim bi¢imi tizerinden kurmaktadir.

Aitana Lopez hesabinda ise yapaylik bilgisi profil 6zeti kisminda belirtilmekle birlikte,
gorsel iceriklerde bu durum tamamen golgelenmektedir. Yiiksek ¢oziiniirliiklii render teknolojisi
sayesinde cilt dokusu, mimikler ve beden dili insana son derece yakin seviyede sunulmaktadir.
Igeriklerin ana odagi, karakterin sanal dogasi degil; sundugu beden estetigi ve yasam tarzi
olmustur. Aitana, Baudrillard’in simiilasyon kuraminda belirttigi gibi, gerceginden daha
kusursuz goriinen bir model sunarak yapayligi gorsel milkemmellik icinde eritmekte ve gercegin
yerini almaktadir.

Virtual Alin’de ise yapaylik ve gergeklik arasindaki durum kiiltiirel samimiyet perdesiyle
yonetilmektedir. Profilinde sanal oldugu belirtilse de paylasimlarinda kullandig1 yerel dil,
emojiler ve Tirkiye giindemine dair refleksler, takip¢inin onun bir yazilim oldugunu unutmasina
neden olabilir. Alin’in yapaylig1 gorsel olarak belli edilmekte, gizlenmemektedir ancak kurdugu
iletisim dili bizden hissiyle kodlanarak, yapay zeka gercegini golgeleyen kiiltiirel bir gerceklik
insa edilmektedir.

Analiz edilen ii¢ 6rnek de yapay zeka temelli olduklarini reddetmemektedir. Ancak Lil
Miquela yapayligimi kimliginin bir parcasi olarak kullanirken; Aitana Lopez bunu gorsel
gercekeilikle, Virtual Alin ise kiiltiirel samimiyetle maskelemektedir. Bu durum, 2025 yilinda
sosyal medya gercekliginin, biyolojik kokenden ziyade sunulan performansin ikna ediciligine
bagl olarak islendigini ortaya koymaktadir.

6.4. Beden ve Estetik Sunumu

Instagram gibi gorsel odaklr platformlarda dijital kimligin insasinda, bedenin sergilenme
bicimi ve hangi estetik normlara uyum saglandigi 6nemlidir. Analiz bulgular, {i¢ sanal
influencerin bedeni bir iletisim araci olarak kullanma bi¢imlerinin, hedefledikleri kimlik tiiriine
gore degistigini gostermektedir (Bkz. Tablo 5).
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Tablo 5: Sanal Influencerlarin Beden Temsili ve Estetik Tercihler

Hesa Beden Estetik Filtre / CGI Normatif
P Temsili ideal Kullanimi Giizellik

Lil Moda

Alt tif  Yiksek rt
Miquela ~ Odakli e Orta
Aitana Cinsel .

Ideali k yiiksek k yiiksek
Lopez  cekicilik calize  Gokylikse ok ylikse

irtual Ikincil /

Virtua et Gindelik Orta Orta

Alin Tanimlayici

Ozellikle Aitana Lopez hesabinda, normatif giizellik ve ideal beden vurgusu belirgin
bicimde one c¢ikmaktadir. Bu beden temsili, otantiklik algisiyla celismekten ziyade, platform
estetigine uyumlu bir dogal norm gibi sunulmaktadir. Lil Miquela ve Virtual Alin’de ise beden
temsili daha geri plandadir. Aitana Lopez’da beden, dijital kimligin merkezindedir. Lil
Miquela’da estetik daha sanatsal bir c¢ercevede sunulurken, Virtual Alin’de beden ikincil bir
unsurdur ve diger iki hesaba gore ¢ok daha giindeliktir.

Aitana Lopez hesabinda beden, dijital kimligin kurucu ve merkezi unsuru haline
gelmistir. 2025 yil1 paylagimlari incelendiginde, kas yapisi, yiiz simetrisi, sa¢ dokusu gibi fiziksel
ozelliklerinin platformun dayattig1 giizellik ve fitness normlarmin en u¢ noktasini temsil ettigi
goriilmektedir. Aitana, siradan bir insan bedeninin kusurlarindan arindirilmig, hiper-gergekei bir
versiyonla karsimiza c¢ikmaktadir. Bu sunumda beden, bir yasam deneyimi alani degil,
sergilenmesi ve begeni almasi gereken bir performans nesnesi gibi sunulmakta ve
metalastirilmaktadir. Aitana’nin estetigi, otantiklikten ziyade arzulanma lizerine kuruludur ve
takipcilerine ulasilmasi zor bir milkkemmellik standardini saglikli yasam imaji altinda
gostermektedir.

Lil Miquela ise bedeni cinsel bir ¢ekicilik nesnesi olarak degil, moda ve sanatin
sergilendigi bir vitrin gibi kullanmaktadir. Miquela’nin gorsel tasarimi, Aitana gibi insan1 birebir
taklit etme amaci tasimamakta, aksine bilgisayar liretimi oldugu ozellikle yiiz yapisiyla belli
edilmektedir. Bu tercih, Lil Miquela’y1r bir stil ikonu haline getirmektedir. Beden burada
normatif glizellik kaliplarma uymaya calismadan, daha ¢ok Z kusag1 estetigine ve popiiler kiiltiir
trendlerine hitap eden bir yap1 sergilemektedir.

Virtual Alin 6rneginde beden, mekan ve baglamin gerisinde kalan ikincil bir unsurdur.
Alin’in gorsellerinde vurgu, fiziksel hatlarindan ziyade bulundugu ortama sunulan deneyime
gore yapilmaktadir. Kullanilan estetik sunum, yapay zeka {iretiminden ziyade yogun filtre
kullanan siradan bir sosyal medya kullanicisini andirmaktadir. Bu amator ruhlu estetik tercih,
Alin’in kusursuz goriinme kaygisi tagimadigi izlenimini vererek, onun daha samimi oldugu
algisii ve iliski odaklr otantikligini gii¢clendirmektedir.
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Sonug olarak, Aitana Lopez hesabi bedeni bir haz nesnesi olarak merkezine alirken Lil
Miquela popiiler kiiltiire uyumlu bir tasiyici, Virtual Alin ise giindelik hayatin bir pargasi olarak
konumlandirmaktadir. Bu durum, sanal influencerlarin tek tip bir estetik anlayisa sahip
olmadigini; hedef kitlelerine bagli olarak ticari ve anlatisal olarak farkli aragsallastirmalar
yaptiklarini géstermektedir.

6.5. Etkilesim ve Soylem Bicimi

Sosyal medyada otantiklik algisi, yalmizca paylasilan gorselin niteligiyle degil, aym
zamanda takipgilerle kurulan diyalogun bi¢imiyle de iligkilidir. Sanal influencerlarin yorumlara
verdikleri yanitlar, kullandiklar1 hitap sekilleri ve etkilesim sikliklari, insa ettikleri dijital
kimligin tamamlayici unsurlar1 olmaktadir (Bkz. Tablo 6).

Tablo 6: Sanal Influencerlarin Etkilesim Stratejileri ve Soylem Bi¢cimleri

Yorumlara Takipg¢iyle

H Etkilesim Dili
- Hitap Diyalog LA
Lil .. .
) Secici Smirh Cool, Mesafeli
Miquela
Ait:
fana Genel Sinirh Didaktik, Motive edici
Lopez
Virtual
Aiin 4 Dogrudan Yiiksek Samimi, Sohbet

Bulgular, {i¢ sanal influencer hesabmin takipg¢iyle kurdugu etkilesimin biiytik 6l¢tide tek
yonlii ve kontrollii bir sdylem {tizerinden ilerledigini gostermektedir. Lil Miquela, begeni
sayilarin1 gizlemekte, yorumlara smirli ve segici bigimde yanit vermekte, sdylemini daha ¢ok
popiiler kiiltiir etrafinda konumlandirmaktadir. Aitana Lopez’de ise etkilesim dili merak ettirici,
yonlendirici ve performans odaklidir; takipg¢i yorumlart ¢cogunlukla beden, disiplin ve yasam tarzi
normlarmi pekistiren bir sdylemle karsilanmaktadir. Virtual Alin hesabinda ise etkilesim daha
sade ve giindelik bir dil iizerinden kurulmakta, takipgiyle yakinlik hissi yaratilmaya
calisilmaktadir. Ug hesapta da emoji kullanimi ve sosyal medya diline uyumlu metin yazimlari
goriilmektedir.

Bu farklilasma, etkilesimin niceliginden ziyade sdylemsel bi¢iminin otantiklik algisinda
da yer buldugunu gostermektedir. Her ii¢ hesapta da etkilesim, karsiliklt bir diyalogdan ¢ok
anlatinin stirekliligini koruyan bir strateji olarak siirdiiriilmektedir. Boylece etkilesim, sanal
influencerlarin dijital kimliklerini ve sahicilik iddialarin1 destekleyen, daha kontrollii bir séylem
aract olmaktadir.
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Analiz bulgulari, etkilesimin niceliginden ziyade, kurulan sdylemsel anlatinin belirleyici
oldugunu gostermektedir. Lil Miquela hesabinda etkilesim, geleneksel bir iinliiniin hayranlariyla
kurdugu asimetrik iligkiye benzemektedir. 2025 paylasimlarinda ¢ok sayida yorum almasina
ragmen, yanit verme orani oldukc¢a diisiiktiir. Kullandig1 dil, takipgiyle esit bir diizlemde sohbet
etmekten ziyade; kendi duygularini, sarkisini veya marka is birligini duyuran tek yonli bir
yayincilik anlayisini yansitmaktadir. Bu yildiz mesafesi stratejisi, onun popiiler kiiltiir ikonu
statiisiinii korumasina hizmet etmekte ve takipg¢iyi bir diyalog partneri degil, bir izleyici kitlesi
olarak konumlandirmaktadir.

Aitana Lopez’in etkilesim dili, bir yasam kogunun veya antrendriin sdylemini
animsatmakta, daha didaktik ve performans odakli ilerlemektedir. Yorumlara verdigi yanitlar
genellikle kisa, alev, kas, kalp gibi emojilerin agirlikli oldugu ve onaylayici niteliktedir. Yaptigi
yayinlarla takipgilerine yine daha didaktik bir yerden seslenmektedir. Soylem dili ¢gogunlukla
liks gezileri, liikks araba gibi nesneleri ve bedeni 6n plana ¢ikaran gorsel tutumu siirdiirmektedir.
Dolayisiyla yonlendirici bir 6zne olarak takipgilerini izleyici olarak konumlandirmaktadir.

Virtual Alin ise diger iki 6rnegin aksine, takipcileriyle daha esit mesafeli bir iletigim
modeli kullanmaktadir. Yorumlara genellikle yanit vermemektedir. Ozellikle “enerjimi kahveden
aliyorum”, ‘“arabamin anahtarin1 arryorum” gibi sdylemler ile ortak deneyimler iizerinden
diyalog kurmaya calisilmaktadir. Alin’in arkadaslik hissi uyandiran sdylemleri yerel otantikligini
giiclendirmektedir.

Bulgular, ii¢ sanal influencer hesabinda da etkilesimin rastgele degil, dijital kimlik
kurgusuyla uyumlu bir bigimde yonetildigini gostermektedir. Etkilesim stratejileri ve sOylem
bicimlerine bakildiginda Lil Miquela mesafeyi koruyarak yildizlagmakta, Aitana Lopez motive
ederek normatiflesmekte, Virtual Alin ise sohbet ederek yerellesmektedir. Dolayisiyla etkilesim
ve sOylem bicimleri, sanal influencerlarin gerceklik iddiasini destekleyen en giiglii sdylemsel
araglardan biri haline gelmistir.

Aragtirma bulgular1 sanal influencerlarin dijital kimlik insas1 ve otantiklik sunumlarinin
tek tip olmadigini, platform, hedef kitle ve icerik stratejilerine gore cesitlendigini ortaya
koymaktadir. Bununla birlikte hesaplarda ortak olan gozlem, otantikligin biyolojik bir
gergeklikten ziyade anlatisal siireklilik ve duygusal etkilesim iizerinden kurgulanmasidir.

SONUC

Bu calisma, yapay zeka temelli sanal influencerlarin Instagram iizerindeki dijital kimlik
ingasini ve otantiklik sunumlarini, 2025 yili Instagram paylasimlarindan olusan veriler lizerinden
karsilastirmali bigimde incelemistir. Arastirmanin bulgulari, sanal influencerlarin tek tip bir
yapida olmadigmi; hedef kitlelerine, kiiltiirel baglamlarina ve ticari stratejilerine gore degisen
karmagik kimlik yapilaria sahip olduklarini ortaya koymaktadir.

Diyjital kimlik insast baglaminda Lil Miquela, Aitana Lopez ve Virtual Alin profil
ornekleri, kimligin yalnizca teknolojik bir iiretim sonucu degil; tutarli anlatilar, estetik tercihler
ve sOylemsel konumlanmalar iizerinden insa edilen bir siire¢ oldugunu gostermektedir.
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Goffman’in (1959) “benlik sunumu” teorisiyle Ortiisen bu durum, dijital kimligin sabit bir 6z
degil, “performatif” bir yap1 oldugunu kanitlamaktadir. Lil Miquela kimligini bir “popiiler kiiltiir
ikonu” olarak kurgularken; Aitana Lopez “gdrsel haz nesnesi”, Virtual Alin ise “kiiltiirel yakinlik
ve yerellik” iizerinden bir dijital kimlik sunumu gergeklestirmektedir. Bu bulgu, influencer
kimliginin platform estetigi ve gorlinlirlik amach icerik {retimi stratejileriyle birlikte
sekillendigi tezini sanal aktorler lizerinden yeniden dogrulamaktadir (Abidin, 2016).

Calismadan elde edilen veriler, Audrezet, de Kerviler ve Moulard’in (2020) ortaya
koydugu “insa edilmis otantiklik” kavramini desteklemektedir. Calisma, otantikligin sanal
influencerlar icin biyolojik bir “gercek insan olma” kosuluna bagl ilerlemedigini, tam tersine bu
gercekdisiligin kullanildigr yeni bir sdylemsel diizeyde iiretildigini gostermektedir. Lil Miquela,
otantikligi varolussal sancilar1 ve duygusal ifadeleri 6n planda tutan anlatisiyla, Aitana Lopez,
“hiper-gercekci” gorselleri ve motive edici performansla, Virtual Alin ise “bizden biri” hissini
yaratan yerel kiiltiirel kodlarla bir otantiklik insa etmektedir. Bu c¢esitlilik, kullanicilarin
otantiklik algisinin ontolojik gerceklikten ziyade, anlatmin tutarhiligi ve ikna giicliyle iliskili
oldugu sonucunu pekistirmektedir (Koles vd. 2024).

Yapaylik ve gerceklik iliskisi ekseninde, Baudrillard’in (1994) simiilasyon kurami
calismanin teorik zemininde yer alan temel bir referans noktasidir. Ozellikle Aitana Lopez
orneginde goriilen kusursuz beden temsili, gercegin yerini alan ve gerceginden daha kusursuz
goriinen bir “hiper-gerceklik” ornegi olarak sunulmaktadir. Aitana’nin sanal dogasini gorsel
miikemmellik ardina gizlemesi ve gorsel olarak robotsu bir imaj vermemesi, Miquela’nin ise
bunu anlatisinin bir parcasit yapmasi; yapayligin bir dezavantaj degil, yonetilebilir bir “marka
unsuru” olarak da kullanilabilecegini gostermektedir. Tiirkge literatiirde de vurgulandig: iizere
(Oksiiz ve Ormanci, 2023), bu karakterler teknik birer yazilim olmanin dtesine gecerek, sosyal
medyada anlam iireten mesru aktorlere doniismiis durumdadir.

Beden ve estetik sunumu agisindan bulgular, sanal influencerlarin normatif giizellik
standartlarin1 yeniden {iretmedeki roliinii ortaya koymaktadir. Ozellikle Aitana &rneginde
bedenin “merkezi” bir konuma sahip olmasi; influencer kiiltiirtinde bedenin estetik, disiplin ve
basar1 anlatilarinin tasiyicist oldugunu savunan literatiirle paralellik tasimaktadir. Sanal
bedenlerin yaslanmamasi, yorulmamasi ve her daim “filtreli” bir estetige sahip olmasi, otantiklik
ile normatif estetik arasindaki gerilimi gériinmez kilmakta; takipcilere ulagilmasi imkénsiz bir
ideal sunmaktadir. Sanal influencerlar baglaminda bedenin kusursuz ve degismez bicimde
sunulabilmesi ise, otantiklik ile normatif estetik arasindaki ¢izginin goriinmez kilinmasina katki
saglamaktadir (Koles vd., 2024).

Lee’nin (2024) belirttigi iizere, sanal influencerlarda etkilesim, karsilikli bir diyalogdan
ziyade algisal yakinlik iiretmeye yonelik bir performans olarak islev gostermektedir. Bu
calismada da etkilesimin, dijital kimlik anlatisim1 silirdiirmeye ve otantiklik iddiasini
desteklemeye hizmet eden etkili bir ara¢ olarak kullanildigi goriilmiistiir. Etkilesim ve sdylem
bicimine iligkin analizler, sanal influencerlarin takip¢iyle kurdugu iliskinin goriiniirde samimi
ancak yapisal olarak kontrollii ve stratejik oldugunu gostermektedir.
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Lil Miquela’nin mesafeli bir iinlii tavri, Aitana’nin iist perde, bir kog gibi didaktik dili ve Alin’in
daha samimi arkadas iislubu; etkilesimin bir sosyallesme degil, dijital kimligi siirdiirmeye fayda
saglayan kontrollii bir performans oldugunu ortaya koymaktadir (Lee, 2024).

Genel olarak degerlendirildiginde, bu ¢aligma sanal influencerlarin otantiklik ve dijital
kimlik sunumlarinin biyolojik gerceklikten bagimsiz olarak, anlati devamliligi, estetik tercihler
ve duygusal etkilesim yoluyla kuruldugunu gostermektedir. Dolayisiyla sanal influencerlar,
influencer kiiltiirinlin disinda degil; aksine onun doniisen bir uzantist olarak daha goriiniir hale
gelmektedir. Sanal influencerlarin  “insan  taklidi yapan robotlar” olarak basite
indirgenemeyecegi, kendilerine 6zgii iirettikleri sosyal gerceklik insasiyla birlikte milyonlarca
takipciye ve yiiksek etkilesimlere ulasabildikleri goriilmiistiir. Bu kiiltiiriin teknolojiyle evrilen,
siirlart genisleyen ve ticarilesen bir uzanti olarak degerlendirilmesi, gelecek arastirmalarda
platform oOzelinde oOzellikle dijital kimlikler, benlik sunumu, dijital emek konularinda
derinlemesine aragtirilmasi onerilmektedir.

KAYNAKCA

Abidin, C. (2016). Visibility labour: Engaging with influencers’ fashion brands and #OOTD
advertorial campaigns on Instagram. Media International Australia, 161(1), 86—100.

Ahn, R. J., Cho, S. Y., & Sunny Tsai, W. (2022). Demystifying computer-generated imagery
(CGI) influencers: The effect of perceived anthropomorphism and social presence on
brand outcomes. Journal of Interactive Advertising, 22(3), 327-335.

Akyazi, A. (2025). Tiketim Kkiiltiiri ve sosyal medyada kurgulanmis cehreler: Sanal
influencerlarin Instagram hesaplari {izerine bir arastirma. Beykoz Akademi Dergisi, 13(2),
375-405.

Audrezet, A., de Kerviler, G., & Moulard, J. G. (2020). Authenticity under threat: When social
media influencers need to go beyond self-presentation. Journal of Business Research,
117, 557-569.

Baklanov, N. (2022). The top virtual instagram influencers in
2022. HypeAuditor. https://hypeauditor.com/blog/the-top-virtual-instagram-influencers-
in-2022/#57--of-virtual-influencers--accounts-are-losing-followers

Baudrillard, J. (1994). Simulacra and simulation. University of Michigan Press.

Bradley, S. (2020, March 20). Even better than the real thing? Meet the virtual influencers taking
over your feeds. The Drum. https://www.thedrum.com/news/2020/03/20/even-better-the-
real-thing-meet-the-virtual-influencers-taking-over-your-feeds

Conti, M., Gathani, J., & Tricomi, P. P. (2022). Virtual influencers in online social media. IEEE
Communications Magazine, 60(8), 86-91.

ASEAD CILT 13 SAYI 1 YIL 2026, S 41-60
EJSER VOLUME 13 ISSUE 1 YEAR 2026, P 41-60


https://hypeauditor.com/blog/the-top-virtual-instagram-influencers-in-2022/#57--of-virtual-influencers--accounts-are-losing-followers
https://hypeauditor.com/blog/the-top-virtual-instagram-influencers-in-2022/#57--of-virtual-influencers--accounts-are-losing-followers
https://www.thedrum.com/news/2020/03/20/even-better-the-real-thing-meet-the-virtual-influencers-taking-over-your-feeds
https://www.thedrum.com/news/2020/03/20/even-better-the-real-thing-meet-the-virtual-influencers-taking-over-your-feeds

Alya SAHIN SARI | 59

Celik, F., & Altintas, D. (2023). Yapay Zeka ve Sanal Influencer Pazarlamasi. Icinde A. Cetin
(Ed.), Dijital Pazarlamada Yeni Yaklasimlar (ss. 137—-162). Istanbul: Beta Yaymlari.

Dogru, H. C. (2023). Avatarlar ile iletisim: Sanal influencerlar ve iiretim teknikleri iizerine bir
inceleme. Uluslararasi Disiplinlerarasi ve Kiiltiirlerarast Sanat, 8(16), 90—105.

Emecen, M., Paltun Aydin, D., & Akgiin, A. C. (2024). Dijital pazarlamada insan sonrasi: Sanal
etkileyiciler iizerine bir inceleme. Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik
Dergisi (e-GIFDER), 12(3), 1118-1149.

Fraser, K. (2022, November 2). How fashion fell in love with the virtual influencer. DAILY
BEAST.

Fortune Tiirkiye. (2023, 3 Subat). Sanal influencer ALARA X, blokzinciri ve NFT teknolojilerini
bulusturuyor. Fortune Turkey. https://www.fortuneturkey.com/sanal-influencer-alara-x-
blokzinciri-ve-nft-teknolojilerini-bulusturuyor

Goffman, E. (1959). The presentation of self in everyday life. Anchor Books.
Hiort, A. (2022, June 24). How many virtual influencers are there? Virtual Humans.

Ju, N., Kim, T. & Im, H. (2024) Fake human but real influencer: the interplay of authenticity and
humanlikeness in Virtual Influencer communication?. Fash Text 11, 16.

Kim, H., & Choo, H. J. (2023). How “K-Style” has influenced the younger generation through
local Vietnamese influencers. Fashion and Textiles, 10(1), Article 40.

Koles, B., Audrezet, A., Guidry Moulard, J., Ameen, N., & McKenna, B. (2024). The authentic
virtual influencer: Authenticity manifestations in the metaverse. Journal of Business
Research, 170, Article 114325.

Lee, S. (2024). Human versus virtual influencers: Effects on perceived authenticity and trust.
International Journal of Human—Computer Studies, 180, 103133.

Mrad, M., Ramadan, Z., & Nasr, L. 1. (2022). Computer-generated influencers: The rise of
digital personalities. Marketing Intelligence & Planning, 40(5), 589—603.

Oksiiz, B., & Ormanci, M. (2025). Yapay Zeka Destekli Sanal Etkileyiciler: Tiirkiye’deki sanal
etkileyicilere yonelik kullanici tepkileri lizerine bir arastirma. Intermedia International e-
Journal, 12(22), 76-101.

Ozaydin, S. K. (2025). Tiirkiye'de influencer endiistrisi: Dijital influencer ajanslari, sosyal
medya platformlar: ve yasa koyucular (Doktora tezi, Hacettepe Universitesi). Hacettepe
Universitesi Acik Erisim Sistemi.

Ozgelik, N. ve Batur, M. (2025) Alara Orneginde Yapay Zeka Spikerinin Dijital Kimligi:
Kullanict Yorumlar1 Uzerine Nitel Bir Analiz INIF E- Dergi, 10(2), 685-707.

ASEAD CILT 13 SAYI 1 YIL 2026, S 41-60
EJSER VOLUME 13 ISSUE 1 YEAR 2026, P 41-60


https://www.fortuneturkey.com/sanal-influencer-alara-x-blokzinciri-ve-nft-teknolojilerini-bulusturuyor?utm_source=chatgpt.com
https://www.fortuneturkey.com/sanal-influencer-alara-x-blokzinciri-ve-nft-teknolojilerini-bulusturuyor?utm_source=chatgpt.com

Alya SAHIN SARI | 60

Rauschnabel, P. A., Felix, R., & Hinsch, C. (2019). Augmented reality marketing: How mobile
AR-apps can improve brands through inspiration. Journal of Retailing and Consumer
Services, 49, 43-53

Sands, S., Campbell, C. L., Plangger, K., & Ferraro, C. (2022). Unreal influence: Leveraging Al
in influencer marketing. European Journal of Marketing, 56(6), 1721-1747.

Thomas, V. L., & Fowler, K. (2021). Close encounters of the Al kind: Use of Al influencers as
brand endorsers. Journal of Advertising, 50(1), 11-25.

Wibawa, R. C., Pratiwi, C. P., Wahyono, E., Hidayat, D., & Adiasari, W. (2022). Virtual
influencers: Is the persona trustworthy? Jurnal =~ Manajemen  Informatika
(JAMIKA), 12(1), 51-62.

ASEAD CILT 13 SAYI 1 YIL 2026, S 41-60
EJSER VOLUME 13 ISSUE 1 YEAR 2026, P 41-60



